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Die Stadt Kiel und die ,,Zebras*: Der THW als Identitiits- und Image-
kampagne!

Jordis Erich

Einleitung

In der Aulendarstellung und in seiner Prisenz vor Ort gehort der Handballbundes-
ligist THW Kiel? zur Landeshauptstadt Schleswig-Holsteins wie die Kieler Woche,
das Meer oder die Sprotten. Dass der konstante sportliche und wirtschaftliche Er-
folg des Vereins auch fiir die Imagewerbung und als Identifikationsangebot der
Stadtpolitik genutzt wird, scheint aus diesem Grund nur allzu nahe liegend. Wieso,
kann man sich fragen, ist dies tiberhaupt notig? Die Antwort darauf kann zunzchst
mit einem Blick auf die Situation der bundesdeutschen Stidte gefunden werden:
denn in Zeiten 6konomischen Strukturwandels und zunehmender nationaler sowie
internationaler Konkurrenz wird es fiir die Kommunalpolitik immer wichtiger, die
eigene Stadt oder Region tiber rdumliche Besonderheiten und Einzigartigkeit her-
vorzuheben, In optimaler Form kann diese Prisentation iiber inszenierte Stadt-
ereignisse geschehen, denn diese bieten die Maglichkeit, zentriert die Darstellung
der Einzigartigkeit zu biindeln und via Medien an mégliche Neuinvestoren sowie zu
Touristen zu transportieren. Neben der Betonung historischer und kultureller Merk-
male und der Akzentuierung natiirlicher Gegebenheiten kann auch die Reputation
eines Sportvereins sowie seiner Veranstaltungen dazu beitragen, die Wertigkeit ei-
nes Standortes zu steigern, indem ein bereits bestehendes inszeniertes Selbstbild
eines Sportvereins auf das Image einer Stadt iibertragen wird.?

Gleichzeitig kénnen die transportierten Botschaften eines Sportvereins als wirk-
same Mittel eingesetzt werden, um eine zusitzliche Identifikationsebene fiir die
Biirger der Stadt herzustellen. Mit dem Hintergrund der gesteigerten gesellschaftli-
chen Bedeutung des Freizeitsektors als Abgrenzung zum Arbeitsalltag liefern Sport-
veranstaltungen verschiedenster Art, direkt vor Ort als gemeinsames Erlebnis oder

t

Dieser Aufsatz basiert auf den Ergebnissen meiner Magisterarbeit mit dem Titel ,,01¢, hier
kommt der THW. Zur Festivalisierung einer Sportveranstaltung®, die im Juli 2004 dem
Prifungsamt der Philosophischen Fakultit der Christian-Albrechts-Universitat zu Kiel
vorgelegt worden ist. Der vorliegende Text entspricht meinem Vortrag unter dem gleichen
Titel im Kieler Stadtmuseum Warleberger Hof am 11, Januar 2007.

Im Folgenden wird der Handballbundesligist THW Kiel als THW abgekiirzt.

Vgl. als weitere Darstellung: Christoph Burmann/Axel Nitschke: Bewertung von
Sponsorships und Marketing-Events. Okonomisierung der Imagewirkungen von Werder
Bremen auf die Stadt Bremen (= Markenmanagement, Bd, 1). Miinster 2005.

to
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in rezeptiver Ebene iiber die Medienberichterstattung, zusétzliche Identitﬁtsangebote.

Als gesellschaftstheoretische Einordnung ist in diesem Zusammenhang die Dar-
stellung ,,Die Erlebnisgesellschaft des Soziologen Gerhard Schulze aussagekréif-
tig. In seiner auf empirischen Daten basierenden Untersuchung hilt er fes.t, dass
Identitdtsbeziige in der Gegenwart immer hdufiger und intensiver tiber gemeinsame
Erlebnisse hergestellt werden. So gilt fiir ihn die zunehmende Erlebnisorientierung
der Gesellschaft als ,, ... unmittelbarste Form der Suche nach Gliick.“> Milieus und
Lebensstile wiirden sich nicht mehr durch Beziehungsvorgaben durch Herkunft
und Beruf bestimmen, sondern durch Wahlen, in denen das Individuum das Milieu
aufgrund dhnlicher dsthetischer Priferenzen bzw. Abneigungen von Erlebnis;en
aussuche. In Bezug auf Sportvereine kann die regionale Ausrichtung des Vereins
als Manifestierung von Identitit fiir die Rezipienten als besonders elementar einge-
schitzt werden, speziell als riumlicher Bezugsraum und emotionaler Kompensations-
raum.

In dicsem Aufsatz sollen diese angesprochenen Funktionsebenen am Beispiel
der Handballbundesligamannschaft des ,,Turnverein Hassee-Winterbek* (THW e.V.),
als Kieler Stadtteilverein, untersucht werden. Dabei geht es weniger darum, stadti-
sche Werbekampagnen in ihrer konkreten Ausrichtungen und ihren Aufgaben zu
beschreiben, als die funktionalen Selbstbilder des THW zu untersuchen, die dann
als ein Aspekt unter vielen von Seiten der Stadt in eigener Sache genutzt werden.
Aus diesem Grund wird zunichst das inszenierte Image des Vereins als vermitteltes
Selbstbild geklidrt. Dies geschieht durch die Analyse der Vereinszeitschrift ,,Zebra
Journal“é als jahrlicher Uberblick zum Stand des Vereins vor Saisonbeginn sowie
der Imagebroschiire des Vereins’ unter besonderer Beriicksichtigung des Auftre-
tens als Wirtschaftsunternehmen® und der Positionierung der Spieler.

Im Anschluss daran wird auf der tatsichlichen Ereignisebene gedacht, d.h. dass
sowohl die Bundesligaspiele als auch die Meisterfeiern des THW dargestellt und
analysiert werden. Als theoretische Grundlage wird dafiir auf einen Ansatz zurtick-

4 Vgl. Gerhard Schulze: Die Erlebnisgeselischaft: Kultursoziologie der Gegenwart. Frank furt/
Main 1992, hier S. 14,

> Schulze 1992, S. 14, .

¢ Erstmalig erschien das ,,Zebra Journal® im Jahre 1997. In die Untersuchung eingebunden
wurden alle Jahrgénge bis 2003. _

" Die Imagebroschiire stammt aus dem Jahr 2003. Sie wird vom THW an mégliche Neu-

sponsoren verteilt, ist aber auch auf der Homepage des Vereins einzusehen. Vgl. www.thw-

provinzial.de vom 05.03.2004. o .

Dies ergibt sich aus der zunehmenden Professionalisierung und Kommerzialisierung im

Leistungssport. Vgl. u.a. Markus Lamprecht/Hanspeter Stamm: Sport zwischen Kultur,

Kult und Kommerz. Ziirich 2002.
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gegriffen, der die Elemente der Image- und Identitédtskampagnen tiber Stadtereignisse
in Abhingigkeit zu gesellschaftlichen Prozessen miteinander bindet: der Ansatz der
Festivalisierung, der von den Stadtsoziologen Hartmut HiduBermann und Walter
Siebel geprégt wurde.” Die beiden Autoren heben in ihrer Arbeit hervor, dass die
Ausrichtung von Groflereignissen zu einem Teil der Stadtentwicklungspolitik ge-
worden sei, indem einerseits iiber die Veranstaltung zusitzliche Identifikationsan-
gebote zur Stirkung der innerbiirgerlichen Gemeinschaft gemacht werden, zum an-
deren ein priagendes Stadtimage inszeniert wird. Des Weiteren wird die Festivali-
sierung als optimale Moglichkeit der Stadtpolitiker bestimmt, Ereignisse dieser Art
in populistischer Absicht zu nutzen, um die Identifikation der Biirger mit ihrer Stadt
und vor allem deren Reprisentanten zu stirken. ,,Den Bewohnern und Bewohnerin-
nen soll die Bedeutung ,ihrer’ Stadt vor Augen gefiihrt werden. Die Identifikations-
mdoglichkeiten der Bewohner mit der Stadt sollen geférdert, das Image der Stadt
nach auBen wie nach innen ,aufpoliert’ werden.“!

Da die Theorie der Festivalisierung im eigentlichen Sinne von einer einmaligen,
zentrierten Groffveranstaltung ausgeht!!, werden in dieser Untersuchung die
Meisterfeiern des THW als ,klassische’ Festivalisierung angenommen. Schwerpunkte
bilden die Symbiose von Stadtpolitik und Sportverein als Voraussetzung fiir das
Gelingen der Festivalisierung, die Inszenierung eines Stadtimages sowie die Ausbil-
dung von Identititsbeziigen fiir die Kieler Biirger.!? Die Bundesligaspiele passen im
eigentlichen Sinne nicht zu der in der Literatur angegebenen Typisierung der
Festivalisierung, da sie eine wochentliche Wiederholung finden. Aus diesem Grun-
de werden sie als ,abgewandelte’ Festivalisierung bezeichnet. Anhand der Abljufe,
Inszenierungen und Rituale der Spiele soll analysiert werden, wie auf dieser Ebene
die Festivalisierung, gerade zugunsten des Images des Sportvereins, funktioniert,

Hartmut HduBermann/Walter Siebel (Hg,): Festivalisierung der Stadtpolitik. Stadtentwick-
lung durch grofie Projekte (= Leviathan. Zeitschrift fiir Sozialwissenschaften Sonderheft
13). Opladen 1993.

10 Bernhard Stratmann: Stadtentwicklung in globalen Zeiten. Lokale Strategien, stidtische
Lebensqualitit und Globalisierung (= Stadtforschung aktuell Bd. 75). Berlin 1999, S. 172.

' Die bisherigen Themenschwerpunkte der wissenschaftlichen Auseinandersetzung mit der
Festivalisierung sind u.a, Weltausstellungen und Olympische Spiele, die einmalig, auf be-
grenzte Zeit an unterschiedlichen Orten stattfinden, Vgl. HiuBermann/Siebel (Hg.) 1993, S.
71f. sowie Heidi Miiller/Klaus Selle (Hg.): EXPOst. Grofiprojekte und Festivalisierung als
Mittel der Stadt- und Regionalentwicklung, Lernen von Hannover (= Werkbericht der AGB,
Bd. 48). Dortmund 2002.

12 Fiir die Analyse wurden ausgesuchte Artikel der Kieler Nachrichten (folgend abgekiirzt mit
KNN) ab 1997 genutzt,

17. Jg./2007

Anhand von Schulzes theoretischem Lebensstilmodell der Erlebnisgesellschaft
soll gleichzeitig als kulturwissenschaftliches Modell herausgestellt werden, welche
Wertvorstellungen der Gesellschaft sich hinter diesen Darstellungen verbergen und
welche moglichen Identitits- und Gemeinschaftsmanifestationen sich fiir die Teil-
nehmer der Veranstaltung feststellen lassen.”

Begriff und Funktion der Festivalisierung als theoretischer Ausgangspunkt

Der Festivalisierungsbegriff entstammt im eigentlichen Sinne der Eventforschung."
Die Ausbildung und Ausformung von Events kann als Ergebnis gesellschaftlicher
Prozesse bezeichnet werden:
,Betrachtet man Events in diesen groferen gesellschaftlichen Zusammen-
hingen, dann lassen sie sich als die spezifischen Feiern und Feste einer sich
individualisierenden, pluralisierenden und zunehmend verszenenden Kon-
sum- und Erlebnisgesellschaft bezeichnen.“!
Trotz aller Unterschiede im Detail ist allen Events eines gleich: das Versprechen
eines totalen Erlebnisses, das unterschiedlichste Erlebnisinhalte und -formen zu
einem nach #sthetischen Kriterien entwickelten Ganzen zusammenbindet. Die Pro-
jektorientierung der Festivalisierung ist charakteristisch fiir die Reaktion der Politik
auf den 6konomischen Strukturwandel der Stidte, der ihre Funktion und Entwick-
lung seit Mitte der 70er Jahre des 20. Jahrhunderts bestimmt.'s Denn unter den
Bedingungen globalen Strukturwandels verengen sich die Handlungsbedingungen
lokaler Politik zunehmend. Orientierungslosigkeit iiber die Wertigkeit des lokalen
Standortes in Zeiten von tkonomischer Stagnation, 6ffentlichen Finanzkrisen und
Deregulierung ist die Folge. In dieser Zwangslage verspricht das Event und die
Festivalisierung Kompensation, finanzielle Aufwertung und 4sthetische Herausfor-
derung, gerade durch sp’ektakuléire Aktionen, die sie aus der Masse der anderen
Stidte bzw. Events hervorheben.!” Stidte und ihre Veranstaltungen werden mit
13 Methodisch wurde sich dem Thema vor allen Dingen tiber die Zeitschriften- und Zeitungs-
analyse genihert. Sinnvolle Ergéinzungen fanden sich in der teilnehmenden Beobachtung bei
der Teilnahme an fiinf Bundesligaspielen und tiber ein Experteninterview, das mit der
Marketingverantwortlichen des THW Katja Kazanowski gefiihrt wurde.
4 Vgl. zur Entwicklung und Bedeutung des Events: Winfried Gebhardt u.a. (Hg.): Events.
Soziologie des AuBergewdhnlichen (= Erlebniswelten, Bd. 2). Opladen 2000.

15 Gebhardt u.a. (Hg.) 2000, S. 29.

16 Zur Stadtentwicklung der BRD seit dem 2. Weltkrieg und den entsprechenden politischen
Aktionen: vgl. HauBermann/Siebel (Hg.) 1993, S. 11 ff.

7 Vgl HauBermann/Siebel (Hg.) 1993, S. 19 ff. sowie Franz Springer (Hg.): Standort Stadt.

Vortrige, Aussprachen und Ergebnisse der 29. ordentlichen Hauptversammlung des Deut-
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Hilfe des Stadtmarketings zu Waren, die produziert, angeboten und beworben wer-
den und im Idealfall dadurch ein bestimmtes Image zugeschrieben bekommen.!®
Dabei wird der Erfolg der Veranstaltung auf die Stadt und sein Image {ibertragen.

Dass die Festivalisierung auch als Mittel genutzt wird, um eine fiir ihre Biirger
identifikationsfihige Stadt oder Region zu bewahren, zeigt Ueli Gyr: ,,Ein [bereits
bestehendes] Symbol einer Region wird aus dem eigentlichen Kontext herausge-
holt, um es anders zu besetzen, um Identitit nach Innen und Besonderheit nach
AuBen darzustellen.“? Stidte sind heute in Zeiten der Globalisierung fiir grofie
Teile der Bevolkerung immer weniger der gemeinsame Ort des ganzen Alltags. Damit
nimmt die generalisierende Identifikation der Biirger mit ihrer jeweiligen Stadt eben-
so ab, wie ihre eigentliche Kompensationsfunktion. Die Inszenierung eines groflen
Stadtereignisses kann infolgedessen einerseits den Versuch bilden, stiidtische Identi-
tit und Identifikation mit der Stadt zu stirken, andererseits als ,, ... Inszenierungen
von ,Gemeinsinn’“?® zu gelten. Eine besonders intensive Form der rdumlichen
Identitétsvergewisserung durch cin Ercignis kann der Sportveranstaltung zuge-
schrieben werden, da es um Parteinahme fiir einen Verein, das emotionale Miteinan-
derund die offensichtliche Gemeinschaft beim Zittern um Sieg und Niederlage geht.
Die Wahl, zu welchem Sportereignis man geht, hat zumeist einen stark regionalen
Bezug. Denn es ist nicht nur die Veranstaltung an sich, die die Besucher anzieht,
sondern hiufig auch die bereits bestehende Verbindung oder Identifikation mit
einem Verein als Teil der eigenen regionalen Kultur.?!

Zielgruppenanalyse beim THW Kiel

Die Anbieter von Erlebnissen sind daran interessiert, sich iiber die Konstruktion
eines Produktimages, aus der Masse der Méglichkeiten hervorzuheben. Dies gilt
auch fiir die Sportveranstaltung und fiir die Vereine:

schen Stddtetages vom 3. bis 5. Juni 1997 in Hamburg (= Neue Schriften des Deutschen
Stidtetages Bd. 73). Stuttgart 1997.

18 Startmann 1999, S. 175,

1% Ueli Gyr: Kiihe in der Stadt. Alpinisierung und Ethnoboom im Zeichen der Postmoderne.
In: Siegfried Becker u.a. (Hg.): Volkskundliche Tableaus. Eine Festschrift fiir Martin Scharfe
von Weggefihrten, Freunden und Schiilern, Miinster 2001, S. 446,

20 HiuBermann/Siebel (Hg.) 1993, S. 23.

21 Vgl. Karl-Heinrich Bette: Asphaltkultur. Zur Versportlichung und Festivalisierung urbaner
Réume. In: Hans-Jiirgen Hohm (Hg.): StralBe und StraBenkultur, Interdisziplinére Beobach-
tungen eines ffentlichen Sozialraumes in der fortgeschrittenen Moderne (= Passagen und
Transzendenzen. Studien zur materiellen Religions- und Kultursoziologie Bd. 2). Konstanz
1997, 8. 319.
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,» Vereine beanspruchen einen spezifischen ,Stil’ fiir sich: Damit ist weniger
die konkrete Spielweise als vielmehr ein ideelles Geriist gemeint, damit sind
sinnstiftende Lebensorientierungen und Vorstellungen verbunden. Vereine
tiberzeugen aufgrund der Bilder, Werte und Verkniipfungen, die sie fiir ihre
Anhénger transportieren.?
Der Transport der Botschaften geschieht weitestgehend iiber die Medien, wie auch
beim THW, der mit dem Zebra Journal sogar ein eigenes Sprachrohr herausgibt, in
dem er nachhaltig sein Image herstellen kann. Unterschiede gibt es darin, wie sich
Vereine verschiedener Sportarten fiir ihre Zielgruppe prisentieren. Deswegen muss
gefragt werden, welche spezifische Zielgruppe der THW hat und inwieweit sich
diese auf Schulzes Deutung der Sozialmilieus iibertragen lisst. Denn die Inszenie-
rung eines Selbstbildes und die Vermarktung eines Vereins kénnen nur funktionie-
ren, wenn auf die emotionale Struktur der Konsumenten eingegangen wird.”? Nach
Schulzes Deutung der Erlebnisgesellschaft finden sich anhand dieser Einschéitzung
unterschiedliche Erlebnisintercssen der Sportzuschauer ausgelegt nach unterschied-
lichen #sthetischen Erwartungen.?

Fiir die Zielgruppenanalyse beim THW wurde auf eine empirische Untersuchung
aus dem Jahre 1985 zurlickgegriffen, in der verschiedene Sportpublika in Hinblick
auf Anfahrtswege, Alters- und der Bildungsstruktur eingeteilt wurden.?> Es wurde
festgestellt, dass der Besuch der Handballspiele beim THW ein eher lokales Phiino-
men ist, d.h., dass die Zuschauer mehrheitlich aus Kiel und Umgebung anreisen.?
Des Weiteren ist das THW-Publikum im Vergleich mit anderen Besuchern von Sport-
veranstaltungen mit einem Durchschnittsalter von 35 Jahren relativ alt®” sowie in
der Mehrzahl beruflich den Angestellten zuzurechnen.”® Trotz dieser Einschétzung
ist es schwierig, eine generelle Aussage iiber die Zielgruppe zu treffen, denn Zu-
schauer sind in den wenigsten Fillen eine homogene Einheit. Um der Gefahr der zu
starken Kategorisierung zu entgehen, soll nur davon ausgegangen werden, dass es
eine mogliche Grofigruppierung der Zuschauerschaft darstellt. Vergleicht man diese
Daten mit Schulzes Aussagen tiber Milieus als gruppenspezifische Profile und Mo-

22 Brigitta Schmidt-Lauber (Hg.): FC. St. Pauli. Zur Ethnographie eines Vereins (= Studien zur
Alltagsforschung Bd. 4). Miinster 2003, S. 16.

23 Vgl. Schmidt-Lauber (Hg.) 2003, S. 155 ff,

24 Vgl. Bernd Straufl (Hg.): Zuschauer. Gottingen 1998, S. 119 ff,

25 Hans J. Stollenwerk: Sport-Zuschauer-Medien (= Edition Sport und Freizeit Bd.4), Aachen
1996.

6 Stollenwerk 1996, S, 54,

27 Vgl. Stollenwerk 1996, S. 62.

28 Vgl. Stollenwerk 1996, S. 68.
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delle, ist festzustellen, dass die aufgestellten Kriterien des THW-Publikums am ehe-
sten in das Konzept des Integrationsmilieus passen.? Diese Einschiitzung wider-
spricht Schulzes eigentlicher Deutung des Sportzuschauers und ist umso erstaunli-

cher, weil in der Darstellung des Integrationsmilieus der Sport keinerlei Erwihnung
findet.

Das Selbstbild des THW Kiel als ,,Wirtschaftsmarke®

Fiir die Darstellung des Selbstbildes des THW ist der Umgang mit der zunehmenden .

Kommerzialisierung und Professionalisierung im Leistungssport aussagekriftig. ,Die
Kommerzialisierung des Sports ... hat verinderte Sportformen hervorgebracht, die
mit dem urspriinglichen Werten oft nur wenig zu tun haben. 3 Kommerzialisierung
bedeutet hier vor allen Dingen, dass der Sport fiir sportfremde Zwecke vermarktet
wird, wie zB. fiir das Fernsehen oder Investoren und Sponsoten, Innerhalb der
Kommerzialisierung und Professionalisierung hat sich auch die Funktion der Verei-
ne gewandelt, da viele Ursprungsvereine von den neuen Pflichten iiberfordert sind.?!
Im Zuge dieser Entwicklung ist es indes wichtig, dass gerade die ,,Echtheit*®? des
Sports und seine klassischen Werte beibehalten und in die Organisation integriert
werden, um die Anhénger des Sports langfristig an die Veranstaltung zu binden.>

Die steigende Popularitdt des Handballsports bietet heute eine grof3e Plattform fiir
Sponsoren, die ihre Werbung einem breiten Publikum présentieren wollen. Um den

Anspriichen des Sportmarktes entgegenzukommen, musste auch der THW seine
Vereinsstrukturen dndern. Folge war die Herauslosung der 1. Handballbundesliga-
mannschaft des THW aus dem Ursprungsverein im Jahre 1992 sowie die Griindung
der,, THW Kiel Handball-Bundesliga GmbH & Co.KG*. Heute ist der THW zu einem
erfolgreichen Wirtschaftsunternehmen unter professioneller Fithrung geworden,
dessen Btat in die Millionen geht und sich im stetigen Wachstum befindet.

Der THW Kiel setzt sich als Wirtschaftsunternehmen das Ziel, durch Qualitst
und professionelle Arbeitsmethoden zu bestehen und die #uBeren Entwicklungen

2% Vgl. Schulze 1992, S. 311.

3* Wolfram Ochs: Der inszenierte Sport und seine Stars. Der publikumswirksame Spitzen-
sport auf dem Weg zum kommerzialisierten Spektakel. In: Olympische Jugend 38 (1993),
S. 16-20.

Vgl. Klaus Heinemann/Hartmut Becker (Hg.): Die Zukunft des Sports. Materialien zum
Kongress ,,Menschen im Sport 2000%. Berlin 1986, S. 123.

Vgl. Gebhardt u.a. (Hg.) 2000, S. 309,

Vegl. Heinemann/Becker (Hg.) 1986, S, 122.

Betrug der Etat des THW im Jahre 1996/1997 noch 3,7 Mio. DM sind es in der Saison
2003/2004 bereits 4,8 Mio. Euro. Vgl. www.thw-provinzial.de vom 17.04.2004.
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auf seine Arbeitsweise anzupassen. Er gilt als Branchenprimus und ,, Trendsetter der
Handballbundesliga“®*, da er als einer der ersten Bundesligavereine die wirtschaft-
lichen Entwicklungen hin zum Profisport professionell umgesetzt hat.’¢ Die Darstel-
lung der eigenen Arbeit ist konform mit den optimalen Normen, Tugenden und
Werten anderer Wirtschaftsunternehmen: Leistungsfihigkeit, Qualitét, perfekte Or-
ganisation, Teamfihigkeit und freundschaftliches Miteinander. Dies wird in deln
Sprachrohren des Vereins bestétigt: ,,Beim THW arbeiten an allen Stellen fachku.ndl-
ge Leute. AuBerdem ist das Klima im Klub ausgezeichnet.“*” Neben der Geschifts-
fuhrung existiert als zusétzliche Einheit der wirtschaftlichen Aktivitit ,,Zebra 2000,
das es seit dem Jahr 1993 gibt. Er vereint Kleinsponsoren, hauptsichlich selbst-
stindige Handwerker, aus dem regionalen Umland, die den THW unabhéngig von
anderen groflen Geldgebern unterstiitzen wollen. Uwe Schwenker, Geschiiftsfithrer
des THW, stellt die Unterstiitzung der Kleinsponsoren als wichtige Basis des Er-
folgs heraus: ,,Ganz wichtig bleiben unsere vielen treuen Férderer aus der Region im
Zebra-2000-Club oder als Anzeigenkunden in den THW-Programmbheften, die alle
dafiir sorgen, dass es Spitzenhandball in Kiel gibt.“*® Dies zeugt von der regionalen
Bindung, die der THW, trotz nationaler Aufmerksamkeit, aufrecht erhalten will, um
die rdumliche Komponente und den dartiber entstehenden regionalen Identitiits-
bezug nicht aus den Augen zu verlieren: ,,Die Zusammenarbeit mit regionalen Spon-
soren ist wichtig, um das Identifikationspotential des THW zu steigern.*¥

In der Prisentation im Zebra Journal kommt des Weiteren die besondere Bedeu-
tung des Hauptsponsors ,Provinzial-Versicherung’ zum Tragen, dem in je.der AL.IS‘~
gabe ein eigener Artikel gewidmet wird. Dabei nutzen die Unternehmen die p031t‘1~
ven Werte, die iiber den THW entstehen, als Projektion auf ihre eigene Titigkeit,
Der Geschiftsfiihrer der Provinzial Roland Reime dazu: ,,Aber sowohl der THW wie
auch wir setzen auf Kontinuitit, Wir stehen in guten wie in schlechten Zeiten zu-
sammen. ... Der THW iibermittelt Sympathiewerte, die fiir uns unbezahlbar sind.**
Dem THW ist es allerdings wichtig, dass der Riickbezug auf den Sport als wichtig-
ste Basis stets gewdhrleistet ist. ,,Der Grund, warum alles geschieht, ist der Sport,“*!
Er zielt darauf, als authentischer Sportverein zu wirken, und zu vermitteln, dass es
bei der Arbeit des THW nicht nur um Geld, sondern auch um den sportlichen Erfolg

35

»THW-GmbH feiert ihr Zehnjahriges.” In: Zebra Journal 2002, S. 12.

Imagebroschiire 2003, S. 30.

»oponsor mit Herz fir ,Zebras’.“ In: Zebra Journal 1997, S. 28.

»Storm und Schwenker: Der ewige Kampfums liebe Geld.* In: Zebra Journal 1998, S. 60.
Katja Kazanowski im Gespriich vom 19.04.2004

»oponsor mit Herz fiir die ‘Zebras’.* In: Zebra Journal 1997, S. 28.

1 Katja Kazanowski im Gespréich vom 19.04.2004,

36
37
38
39
40




TOP 33

geht. So ist es auffillig, dass innerhalb der Geschiftsfithrung des THW, markante
Positionen mit ehemaligen Spielern besetzt werden.”? Dies kann die Identifikation
der Leser mit dem Verein stéirken, da geglaubt wird, dass die ehemaligen Spieler auch
die sportliche Seite im Blick behalten. ,,Wichtige Bedingung [fiir die Zusammenar-
beit]: Das Herz muss fiir den THW schlagen.“®* Der THW folgt damit dem Trend der
Professionalisierung, ohne den Sport und sein damit verbundenes Image zu ver-
nachléssigen. Dies ist wichtig, um die positiven Werte, die die Gesellschaft mit dem
Sport verbindet, in die Uberlegungen einzubezichen, Trotz der Entwicklung zum
Profiverein mit Profispielern will der THW ,authentisch’ als Sportclub und nicht als
autonomes Wirtschaftsunternehmen gelten, da man davon ausgehen kann, dass es
schwierig ist, sich mit einem Wirtschaftsunternehmen zu identifizieren.

»Sportlicher Erfolg kann in heutiger Zeit nur in Zusammenarbeit mit wirt-

schaftlichen Faktoren passieren. Die sportliche Basis steht allerdings beim

THW im Vordergrund und wird auch immer das Hauptanliegen bleiben.“*
Der THW schafft mittels der Darstellung durch seine Sprachrohre den Mittelweg
zwischen Wirtschaftsunternehmen und traditionellem, regional geprigten Sportver-
ein, indem er die professionelle Arbeit mit positiven Wertungen, den Vorstellungen
der Gesellschaft entsprechend, ausstattet. Dabei gelten Begriffe wie Leistung,
Fairness unter den Partnern, freundschaftliches Miteinander, Qualitit oder Treue
sowohl als positive Attitiiden fiir die Wirtschaft als auch fiir den Sportbereich. Mit
diesen bestimmten Bewertungen kénnen sich die Leser identifizieren und so besser
akzeptieren, dass der moderne Sport zum Geschift geworden ist. Dies geschieht
auch durch die Betonung der Zusammenarbeit mit regionalen Unternehmen. Der
THW stérkt dadurch die Prisentation der schleswig-holsteinischen Wirtschaft und
zeigt, dass er die ,einfachen’ Leute trotz bundesweitem Interesse nicht vergessen
hat. Dies festigt sein Bild als Verein ,von nebenan’.

Vergleicht man die Erkenntnisse mit den Aussagen iiber das Integrationsmilieu
als eine Zielgruppe des THW, so lassen sich durchaus Ubereinstimmungen feststel-
len. Die Professionalisierung des Sports wird verstanden als Teil der modernen
Welt, der man sich nicht wiedersetzen kann. Dies entspricht dem Wunsch des Mi-
lieus nach Konformitit. ,,Das sozial Erwiinschte ist auch das subjektiv Erwiinsch-
te.** Die professionelle Organisation, die von Seiten des THW durch sein Selbst-

42 Geschiftsfiihrer der THW Kiel GmbH & Co. Kg ist Uwe Schwenker, Spieler des THW von
1980-1992; Thorsten Storm, verantwortlich fir Werbung und Anzeigenakquisition, bis
2002; Martin Schmitt, Mitarbeiter fiir ,,Zebra 2000%, seit 2003,

43 Ex-,Zebra’ Thorsten Storm bringt das Marketing auf Trab.” In: Zebra Journal 1997, S. 55.

44 Katja Kazanowski im Gesprich vom 19.04.2004.

45 Schulze 1992, S. 302.
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bild dargestellt wird, wird von den Mitgliedern des Integrationsmilieus wahrgenom-
men als Perfektion, die in den Grundfesten ihrer Lebensphilosophie entspricht, Durch
den Bezug auf das freundschaftliche Miteinander der Wirtschaftspartner erschlieft
sich gleichzeitig ihr Grundbediirfnis nach Harmonie. ,,Die ... Lebensphilosophie der
Perfektion schlieflich, ..., verschmilzt mit der ... Lebensphilosophie der Harmonie
zum Ideal der Ordnung.“* Thre Unsicherheit, ob der Schritt in die Professionalisie-
rung des Sports der richtige ist, wird dadurch vermindert, dass die Treffen der
Wirtschaftspartner vornehmlich wie dargestellt in gemiitlicher Runde stattfinden.*’
Mit diesen AuBerungen, die der THW im Zebra Journal fiir seine Zielgruppe preis-
gibt, konnen sich diese identifizieren, weil sie zu ihren Wertevorstellungen passen.
Es scheint, als wenn die Verantwortlichen des THW ihnen dhnlich sind.

Im Zebra Journal finden sich daneben Darstellungen, in den proklamiert wird,
dass gewisse Vereine den Anforderungen des modernen Sports zwischen Tradition
und Moderne nicht gerecht werden. Begriffe, wie ,, Kaufhaus Minden“*, die ,,neu-
reichen Saarlinder*, das ,,Protzen mit den Etats**® reprisentieren das Gegenbild
des professionalisierten Leistungssports durch Vereine, in denen nur noch das Geld
und nicht mehr der Sport z4hlt. Dies soll fiir den THW nicht gelten und zeigt sich
auch so in seiner Selbstdarstellung. Das Integrationsmilieu als Zielgruppe wiirde
dieses Verhalten von Missachtung der Werte im Sport distinktiv als ,,barbarisch®!
bezeichnen, als Zuwiderhandlung des ansténdigen Verhaltens. Die Professionali-
sierung des Sports soll nach ihren WertemaBstiben nur als Mittel eingesetzt wer-
den, um den sportlichen Erfolg zu garantieren. Ziel ist es, die alten Traditionen mit
der Modernisierung des Sports zu verbinden.

Eine wichtige Rolle zur Prisentation eines positiven Images ist die Darstellung
der Spieler, die die Basis und die Reprisentanten der Vereine darstellen. Denn die
[dentifikation {iber Sportler und ihre positiven Bewertungen kann grundsitzlich
eher funktionieren als die Identifikation mit einem modernen Wirtschaftsunterneh-
men.

Die Positionierung der ,,Zebras*>

Mit zunehmender Professionalisierung hat sich der Berufssportler aus der klassi-
schen Vereinsbindung weitestgehend herausgeldst. Er verfolgt personliche, oft auch

46 Schulze 1992, S. 309.

47 Schulze 1992, S. 307.
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finanzielle Ziele, die mit den eigentlichen Strukturen der Vereine nicht mehr génzlich
tibereinstimmen. Er erhilt eine ungewohnliche dffentliche Aufmerksamkeit zwischen
traditioneller Sportlerrolle und professionalisietten Entertainer.®® Die Vermittlung
dieses Eindrucks geschieht in den Medien durch die so genannte ,Human Touch’-
Berichterstattung.® Diese meint eine Art von Hintergrundberichterstattung, die
weg von der reinen Beschreibung des Spiels die Person des Spielers oder des Trai-
ners im Beruf oder im Privatleben zum Thema macht, um durch Personalisierung des
Wettkampfs den Unterhaltungswert zu steigern. Im Experteninterview wurde deut-
lich, auf welche Kriterien die Vereinsfithrung des THW bei der Auswah! ihrer Spieler
achtet, um das Bild des Vereins ,von nebenan’ zu erschaffen: ,,Zunéchst einmal
miissen es natiirlich gute Spieler sein, die den sportlichen Anspriichen des THW
entsprechen. Gleichzeitig miissen sie aber auch zor Mannschaft und zum Image des
Vereins passen. Die Persénlichkeit muss stimmen.**® In der Darstellung des perso-
nalisierten Selbstbildes tiber die Spieler nutzt der THW positive Assoziationen, die
den gesellschaftlich anerkannten Werten des Sports entsprechen. Die ,Zebras’ wer-
den beschrieben als , leistungsbereit* >, , engagiert, siegeshungrig und professio-
nell“”,  kreativ®*® | mannschaftsdientich“*® und ,titelhungrig“®®. Auffallend ist,
dass die Schwerpunkte der Darstellung aber nicht nur in sportlicher Hinsicht getrof-
fen werden, sondern gleichzeitig auch Umschreibungen der Spieler auftauchen, die
ihr privates und individuelles Auftreten hervorheben.

Welche Funktion kann dies haben? Die Antwort ldsst sich wiederum in Zusam-
menhang mit der Frage nach der Zielgruppe des THW, hier dem Integrationsmilieu,
erschlieBen. Damit sich die Mitglieder des Milieus verstirkt mit den Spielern identi-
fizieren konnen, muss der THW in der Darstellung dieser darauf achten, die Wert-
vorstellungen in #hnlicher Form zu bestitigen. Eine Aussage aus der ,,Erlebnis-
gesellschaft entspricht dem Bezug des Ahnlichen zwischen Integrationsmilieu und
Darstellung der THW-Spieler treffend: ,,Er [das Mitglied des Integrationsmilieus]
versucht nicht, mehr zu scheinen als zu sein und unterscheidet sich dadurch vom
bras” genannt,

Vgl. Hans-Joachim Czoske: Spitzensportler als Vorbilder? Grundlagen und Ansitze zur
Analyse der Vorbildfunktion des Spitzensports fiir sportbezogene Sozialisation. Olden-
burg 1980.

Vgl. Thomas Horky: Die Inszenierung des Sports in der Massenkommunikation: theoreti-
sche Grundlagen und Analyse von Medienberichterstattung. Hamburg 2001.
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klassischen Kleinbtlirger, der immer gerne grofier gewesen wire.“®! Das Auftreten
als Spieler ,von nebenan’ ist ein grofles Anliegen der THW-Vereinsfiihrung, wie
sich im Experteninterview herausstellte: ,,Es ist uns wichtig, dass die Zuschauer die
Nihe zu den Spielern behalten. Deswegen verlangt die Geschiftsleitung von den
Spielern, dass diese auf dem Teppich bleiben. Die Spieler sollen als Teile des sympa-
thischen Vereins ,von nebenan’ auftreten ohne Staralliiren. Das fordern auch die
Zuschauer.“® ‘

Neben der direkten Konfrontation bei den Spielen ist es auch die Darstellung im
Zebra Journal, die vorrangig durch die ,Human Touch’-Berichterstattung dieses
Bild bestétigt. Anhand kleiner Anekdoten und Hintergrundberichten bekommt der
Leser einen Eindruck vom Leben der Spieler auBBerhalb des Platzes. Dies kann als
Intention des Vereins gedeutet werden, eine zusitzliche Identifikationsebene fiir
den Leser zu schaffen und N#he zu vermitteln. So heifit es z.B., dass Trainer
Serdarusic, Betreuer Clafien und der Spieler Magnus Wislander sich in jeder freien
Minute zusammenfinden, um Skat zu spielen.

,,Da hockt ein Skattrio beisammen, dass nicht die kleinste Chance auslésst,
die abgewetzten Karten zu mischen. ... Geht's mit dem Flugzeug auf Uber-
landsreise, ist die angeordnete Sitzplatzverteilung schnell uimgestofien. Die
drei Skatbrilder wollen schlieBlich zusammensitzen, %

In einigen Ausgaben gibt es Rubriken, die nur aus dem Grund der Vermittlung von
Bodenstindigkeit und ,Normalitédt’ aufgefithrt werden und an sich nur einen gerin-
gen Informationswert besitzen. Besonders markante Beispiele sind v.a. die Aufzih-
lung des Essens, das die Spieler zum Frithstiick einnehmen® | die Mitteilung, dass
Serdarusic mit dem Rauchen aufgehort hat®, welche Spielerfrauen gerade Nach-
wuchs erwarten® und die Information dartiber, welche Spieler in Trainingslagern
die Zimmer teilen®’, All dies stiftet Néhe zwischen Leser und Verein, da die Anhiinger
sich durch diese Informationen als spezielle Kenner und Spezialisten des THW
filhlen und damit zum Teil von etwas Besonderem werden.

In jeder Ausgabe des Zebra Journals findet sich die mehrseitige Vorstellung der
,Zebra-Herde’. In einzelner Darstellung werden die Spieler dem Leser nahe gebracht
mit Nennung von Geburtstag und -ort, GroBe, Gewicht, Familienstand, Beruf, Hob-
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bys und Daten aus der jeweiligen Handballkarriere.® Ergénzt wird dies zumeist mit
einem kleinen Interviewteil, in dem es um sportliche Ziele und die Beziehung zum
THW geht und mit einem Foto des Spielers entweder als Portrit, aus der Spiel-
position oder bei der Ausiibung des Hobbys. Bei der Betrachtung der Spielervor-
stellungen fallen mehrere Aussagen auf, die fiir die bereits angesprochene Nihe zu
den Spielern unterstiitzend auf die Identifikation wirken kénnen. Daher ist die Nen-
nung des gelernten oder noch ausgetibten Berufs markant. Dies soll aufzeigen, dass
die ,Zebras’ nicht nur verbissen nach sportlichem Erfolg streben, sondern gleichzei-
tig, wie die Leser, einem Beruf nachgehen miissen, um sich auch fiir die Zeit nach der
Karriere finanziell abzusichern,

Das Gegenbild hierzu bilden FuBiballer, die, wie die weitldufige Meinung ist,
vollig liberbezahlt sind, obwohl sie doch ,nur’ FuBlball spielen. Die Gefahr dieser
Meinungsbildung soll beim THW verhindert werden, auch wenn einschrinkend
hinzugefiigt werden muss, dass die meisten THW-Spieler heute Handballprofis sind.
In den Interviewteilen geben sich die THW-Spieler bodensténdig, offen und mit dem
THW und den Mitspielern freundschaftlich verbunden: ,,Auf jeden Fall ist es mit
dem THW immer ziemlich lustig und harmonisch. Ich glaube nicht, dass es in ande-
ren Bundesliga-Mannschaften so einfach ist, als jiingerer Spieler Anschluss zu
finden.“®® Ebenso ist festzustellen, dass es zwar einen sportlichen Konkurrenzdruck
unter den Spielern gibt, dass dieser Wettkampf um den Stammplatz aber nicht auf
Kosten der Freundschaft geht und die Leistung des Konkurrenten stets anerkannt
wird. ,,Von Konkurrenzkampf im reinen Wortsinne ist nichts zu spiiren. Es gibt kein
Gegeneinander, jeder kimpft fiir sich allein, um mit guten Leistungen zu iiberzeugen.
,Unter uns Torhiitern gibt es keinen Neid und keine Rivalitit’, behauptet Henning
Fritz.“™ Dieses Verhalten der THW-Spieler wirkt auf die Leser sympathisch, da das
faire Miteinander zwischen den Spielern fiir sie entscheidender ist als eine verbisse-
ne Konkurrenzsituation, die dem Sinn des Mannschaftssports widerspricht.

Eine wichtige Komponente ist zudem der starke Bezug der Spieler zur Stadt Kiel
bzw. der Region, die im Zebra Journal, wie bereits in der Hervorhebung der regiona-
len Unternehmen angedeutet, zusétzlich betont wird. Kiel wird dargestellt als ein
regionaler Raum, der mit unterschiedlichen positiven Bewertungen ausgestattet
wird: ,,An die Temperaturen, die Stadt und die Menschen hat er [der Spieler Nenad
Perunicic] sich lingst gewohnt. ,Alles wunderbar: die Fans, die Ostsechalle, die
Menschen hier’.“”' Oder: ,,,Ich fithile mich pudelwohl’, sagte er [der spanische Spie-

6% Vgl. als Beispiel: ,,Unsere Zebra-Herde.” In: Zebra Journal 1999, S. 14-20,
69 Unsere Zebra-Herde.“ In: Zebra Journal 1999, S. 20,

70, Ein Luxusproblem mit dem Team im Team.“ In: Zebra Journal 2002, S. 30,
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ler Demitrio Lozano] nach wenigen Tagen in seiner Wahlheimat, obwohl er von Kiel
bisher nur den Strand von Strande und sein Reihenhaus in Russee richtig wahrge-
nommen hat.“”? In der Vorstellung der ,Zebra-Herde’ wird in der Ausgabe aus dem
Jahr 2001 im Interviewteil sogar explizit die Frage gestellt, was das Leben fiir die
Spieler gerade in Kiel so attraktiv macht. ™ Dies hebt die Verbundenheit zwischen
THW und der Stadt Kiel hervor und zeigt, dass der Verein nicht ohne regionale
Wurzeln existieren kann und will. Gerade in Andeutung der angenehmen Lebenssi-
tuation in Kiel fithlen sich die Leser des Zebra Journals {iber gemeinsame regionale
Gesichtspunkte dem Verein verbunden und in ihrer regionalen Identitét bestitigt.

Durch die Darstellung der durchweg positiven, sportlichen Haltungen aller Spie-
ler, wie Fairplay, Teamwork und Einsatz, fiihlt sich der Leser des Zebra Journals an
grundsétzliche gesellschaftliche Werte erinnert. Er findet eine neue Identifikations-
ebene mit dem Sportler trotz der Entwicklung zum professionalisierten Berufssport-
let. Auf anderer Identifikationsebene wird bestitigt, dass die Sportler auch aulB3er-
halb des Spielfeldes bestimmte Werte, wie Bodenstindigkeit, Harmonie und Konfor-
mitét, verfolgen. All diese Eigenschaften wirken auf den Leser identitétsstiftend,
besonders in Hinsicht auf das Integrationsmilieu, deren Werte deckungsgleich mit
den vermittelten Werten der Spieler sind.

Jede Darstellung eines Selbstbildes braucht auch ein Gegenbild. Wie sieht dies
im Falle des THW aus? Auf einer Ebene finden sich die Gegenbilder im rein sportli-
chen Einsatz verschiedener Spieler. Wird von den THW-Spielern als ,,kampfstark,
engagiert und siegeshungrig®’* gesprochen, heiit es bei den Gegenspielern: ,, Der
Mann von Badel Zagteb ist in der Deckung wegen seiner kompromisslosen Hirte
gefiirchtet.“”> An dieser Stelle erkennt man die Auslegung von Handlungen und
Begrifflichkeiten zur Darstellung des eigenen Vorteils, Denn man muss schon fra-
gen, wo der ,kampfstarke’ Einsatz anfingt und die ,kompromisslose Hérte’ aufhért?

Ein weiteres Gegenbild stellt die fehlende Identifikation einiger Spieler mit ihrem
Verein dar, die mit der Annahme interpretiert wird, dass bei den Spielern hauptséch-
lich der finanzielle Aspekt eine Rolle spielt. ,,Unterschiedliche Lebensplanungen:
Klaus-Dieter Petersen vom THW ist vereinstreu und geht in seine elfte THW-Sai-
son. ... Thorsten Jansen hat in relativ jungen Jahren schon den dritten Vereins-
wechsel innerhalb der Bundesliga hinter sich.

Das deutlichste Gegenbild, dass sich zwar nicht aus direkten Zitaten aus dem
Zebra Journal, sondern im Vergleich mit der Sichtung der Literatur ergibt, sind die
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Verhaltensweisen der FuBballstars, die bereits kurze Erlduterung fanden. Entgegen-
gesetzt zu deren teilweise auftretenden ,Staralliiren’ stellen die THW-Spieler ihre
Bodenstindigkeit als distinktives Mittel dar, Wihrend die FuBballer nicht mehr die
Spieler ,von nebenan’ sind, ist die Vereinsfihrung beim THW explizit darauf be-
dacht, ihre Spieler so aufzuzeigen. Dies kann ein Anzeichen fiir die verschiedenen
Zielgruppen und ihre unterschiedlichen Wertvorstellungen sein, die diese beiden
Sportarten ansprechen.

Die Meisterfeiern des THW Kiel als ,klassische’ Festivalisierung

Im Untersuchungszeitraum von 1999-20027¢, der fiir diesen Teil der Analyse von
Bedeutung ist, wurde der THW insgesamt sechs Mal Deutscher Handballmeister.
Eine Besonderheit der Festivalisierung ist hier die Verkniipfung von Stadt und Sport-
verein. Denn die Stadt Kiel plant das Event nicht als eigens-kreiertes Projekt, son-
dern nutzt den sportlichen Erfolg des THW, um daraus ein Stadtevent zu schaffen.
Die Stadt versucht damit, vom positiven Image des THW in eigener Sache zu profi-
tieren und dies auf die eigene Arbeit zu iibertragen. Die Organisation beschrinkt
sich hier nur auf einen kurzen Zeitraum und ist abhéngig davon, ob der THW den
Meister- oder einen anderen wichtigen Titel gewinnt.

Zum Ablauf der Meisterfeiern: im Jahr 1995 verteidigte der THW seinen Meister-
titel aus dem Vorjahr bereits drei Spieltage vor Ende der Saison. Die Feier der Mann-
schaft zu diesem Anlass fand in einer Grofiraumdisco in der Kieler Innenstadt statt.”
Nihere Begebenheiten iiber die Géste und den Ablauf lielen sich anhand der Artikel
nicht erschliefen. Als die Meisterschale am letzten Spieltag von Ministerprisiden-
tin Heide Simonis {iberreicht wurde, folgte in der Ostseehalle eine weitere Feier mit
den Zuschauern des Spiels. Zusitzliche ,Aktionen’ fanden im Rahmen einer geplan-
ten, aber aufgrund des Wetters abgesagten Ballonfahrt’® sowie beim Besuch eines
lokalen Radiosenders statt.” Im Jahr 1996 sind keinerlei bedeutende Vernderun-
gen festzustellen.

1998 zeigte sich in sportlicher Hinsicht als erfolgreichstes Jahr des THW. Mit
dem Gewinn der Deutschen Meisterschaft, des Deutschen Pokals und des EHF-
Pokals wurde das so genannte ,Triple’ erreicht. In den KN erschienen in diesem
Zeitraum so viele Artikel iiber den THW wie in keinem anderen Jahr. Zur Hervorhe-
bung des Ereignisses und des sportlichen Erfolgs erschien zusétzlich eine zwolfsei-

76 Mit Ausnahme der Jahre 1997 und 2001, da der THW in diesen Jahren keine Meistertitel
errungen hat.
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tige, farbige Sonderbeilage in den KN.*® Fiir das Saisonfinale wurde zum ersten Mal
in Zusammenarbeit mit dem Norddeutschen Rundfunk (NDR) eine Videoleinwand
auf dem Rathausplatz in Kiel aufgestellt, auf der das entscheidende Spiel des THW
um die Deutsche Meisterschaft tibertragen wurde. ,,Trostpflaster fiir alle, die nicht
direkt dabeisein koénnen.“® Die KN kiindigte dieses Ereignis einen Tag vor dem
Spiel an. Es wurde berichtet, dass mit ,, ... 5 000 Litern gesponsertem Bier (zwei
Mark) und Wiirstchenbuden ... “® verschiedene gastronomische Angebote zur
Verfiigung stehen wiirden. Ehrungen durch den damaligen Oberbiirgermeister Nor-
bert Gansel, musikalische Unterhaltung sowie verschiedene NDR-Moderatoren kom-
plettierten die Organisation der Feier. 20 000 Menschen aus Kiel und dem Umland
nahmen dieses Angebot wahr. Mit Spielende begann die offizielle Feier von Mann-
schaft und Zuschauern bereits in der Ostseehalle mit der Ubergabe der Meister-
schale. Danach ,, ... ging es fiir Fans und Spieler in eine ausgedehnte Verldngerung,
Das Triple und die vierte Deutsche Meisterschaft in fiinf Jahren wurden nach der
Ehrung durch Oberbiirgermeister Norbert Gansel auf dem Balkon des Rathauses bis
in die frithen Morgenstunden gefeiert.“®* Abgeschlossen wurden die Feierlichkei-
ten in den folgenden Tagen mit einem Diskotheken- und einem Biergartenbesuch.®
In den Jahren 1999, 2000 und 2002 wurde der THW erneut Deutscher Meister. Die
Feierlichkeiten zeigten sich in dhnlicher Form wie im , Triple-Jahr’,

Anhand der Entwicklung der Meisterfeiern lisst sich insofern feststellen, dass
in den Jahren eine Offnung der Feierlichkeiten stattgefunden hat. Waren in den
Jahren 1995/1996 die Festivititen nur in ,exklusiven’ Réumen angedacht, sind die
Teilnahmebedingungen in den folgenden Jahren offen, so dass jeder Kieler die
Maoglichkeit besitzt, daran teilzuhaben. Die Ausformung der Meisterfeiern des THW
als offene Eventveranstaltung kann als Parallele zum Erfolg anderer Meisterfeiern
verstanden werden, hauptséchlich beim Fufiball, und als Wunsch der Stadt Kiel,
diesen Anlass stadtentwicklungspolitisch zu nutzen. Voraussetzung fiir das Wirken
der Meisterfeier als Imagep/rodukt Kiels ist die Symbiose zwischen der Stadt und
dem THW,

Symbiose von Politik und Sport

»Mittlerweile ist es unter Politikern ein wichtiger, medienwirksamer Teil ihrer ,Offent-
lichkeitsarbeit’, die eigene Popularitdt mit Hilfe des Sports zu steigern.* # Am Bei-

8 Vgl. ,,THW-Journal.” In: KN 102, 04.05.1998.

,»NDR-Fete mit Livebildern auf dem Rathausplatz.” In: KN 99, 29.04.1998, S. 11.
»NDR-Fete mit Livebildern auf dem Rathausplatz.* In: KN 99, 29.04.1998, S. 11.
8 Gliickwunsch, THW!* In: KN 100, 30.04.1998, S. 1.

8 Vgl. ,,Zebra-Tanz in den Mai.“ In: KN 101, 02.05.1998, S. 9.

¥ Schmidt-Lauber (Hg.) 2003, S. 79.

19




TOP 33

spiel des THW l4sst sich dies bestitigen. Die Verkniipfung von Sport und Politik
geschieht bereits im Vorfeld der Meisterfeiern in der Darstellung des Zebra Journals.
In den Ausgaben von 1997-2000 gibt es ein GruBBwort des damaligen Oberbiirgermei-
sters Norbert Gansel.* Diese Tatsache spricht bereits fiir die enge Verbindung
zwischen Stadt und Verein. Die Zusammenarbeit der beiden Partner wird auch an
dieser Stelle fiir die Leser als freundschaftliches Miteinander hervorgehoben. ,,Es
ist schon zu einer kleinen Tradition geworden, dass die Landeshauptstadt Kiel die
Handballer vom THW nach der Saison zu Kaffee und Kuchen einlédt.“®” Gleichzei-
tig prisentieren sich die Politiker im Grufiwort offensichtlich als ,Fans’ des THW:
»Auch im Rathaus gibt es viele THW-Fans, die sich schon auf die Spiele der Zebras
freuen. Wir zittern mit, wenn die Spiele besonders spannend sind. Wir feiern mit,
wenn Meisterschaften und Pokale gewonnen werden.“®® Mit dieser Darstellung soll
demonstriert werden, dass sich die Politiker nicht von den ,normalen’ Zuschauern
und den Biirger der Stadt Kiel unterscheiden. Unterstiitzt wird dies von Aussagen
im Vorwort, in denen der THW als ,unsere’ Mannschaft aufgezeigt wird: ,, ... hoffen
wit, dass unsere Jungs von Verletzungen verschont bleiben, weil nur dann bei unse-
rem THW alles moglich ist.*®

Wie sich daran erkennen ldsst, ist die Zusammenarbeit zwischen Verein und
Stadt nicht nur eine Moglichkeit zur Imagesteigerung Kiels, sondern beinahe ein
Muss. Denn der regionale Stellenwert des THW und die gleichzeitige Anbindung
und Identifikation der Biirger mit dem Verein ist so grof3, dass es fiir die Politiker ein
Imageschaden bedeuten kann, wenn sie ihre Offentlichkeitsarbeit nicht mit dem
THW verbinden.

»Imageprofilierung®”® der Stadt und des THW Kiel

Der THW mit seinem positiven Image kann dazu beitragen, dass sich die Stadt Kiel
mit Hilfe dieses Bezugs innerhalb der Standortkonkurrenz durchsetzen kann. In den
Grufiworten des Zebra Journals wird der THW als wichtiges Mittel fiir die Présenta-
tion Kiels im nationalen Vergleich betont. ,,Der THW und seine Mannschaft sind

86 1999 stammt das Gruflwort vom Oberbiirgermeister und auch von der Stadtprésidentin,
Vgl. ,,GruBwort der Landeshauptstadt Kiel.“ In: Zebra Journal 1999, S. 2. Im Jahr 2000
vom Oberbtirgermeister, der Stadtprésidentin und der Biirgermeisterin. Vgl. ,,Grufwort der
Landeshauptstadt Kiel.“ In: Zebra Journal 2000, S. 2.

87 GruBwort der Landeshauptstadt Kiel.* In: Zebra Journal 2000, S. 2.

88 GruBwort der Landeshauptstadt Kiel.” In: Zebra Journal 2000, S. 2.

89 ,GruBwort der Landeshauptstadt Kiel. In; Zebra Journal 1998, S. 2.

0 Vgl. Horst W. Opaschowski: Wir werden es erleben: zehn Zukunftstrends flir unser Leben
von morgen. Darmstadt 2002, S, 36,
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i

Abb. 2: Der Empfang des Deutschen Meisters THW Kiel in} Kieler Rathaus im Jahr 2006

(aus: www.kieldkiel.de vom 09. Januar 2007)
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Botschafter und Imagetriger fiir unsere Stadt im In- und Ausland. Sie sind aus dem
sportlichen Leben Kiels nicht mehr wegzudenken.“”! Da diese Ansicht aber auch
mit anderen kulturellen und sportlichen Einrichtungen iibereinstimmt, sind die
Meisterfeiern als zentriertes Event eine optimale Mdglichkeit, sich zumindest fiir
einen Tag im nationalen und sogar internationalen Vergleich als attraktive und be-
sondere Stadt hervorzuheben. Hier kann die perfekte Organisation der Stadt im
Ablauf mit Grobithnen, Musikuntermalung und Moderatoren ebenso aufgezeigt
werden wie die Begeisterungsfihigkeit der Kieler Btirger fiir den Erfolg ,ihres’ Ver-
eins. Man erhofft sich dadurch, dass sich diese Perfektion, Euphorie und Frohlich-
keit auf das Image der Stadt {ibertragen lassen und sich infolgedessen mehr Besu-
cher, Touristen und Investoren an der Stadt Kiel interessiert zeigen. Die Vermittlung
dieser Botschaft geschieht insbesondere durch die Medienberichterstattung.®
Durch die Medienprisenz kann sich sowohl der THW als auch die Stadt Kiel
durch die Inszenierung selbstgesteuerter Bilder prisentieren. In der Organisation
der Meisterfeiern ist seitens der Stadtpolitiker eine Spur Selbstironie und , Verriickt-
heit’ zu erkennen, die den positiven Bewertungen des THW als Verein ,von nebenan’
entsprechen. So wird jedes Jahr der Kieler Rathausturm sowie der gesamte Rathaus-
platz mit THW-Fahnen geschmiickt.”® Die Meisterfeiern kénnen als eine Art ,Aus-
nahmezustand’ in Kiel bezeichnet werden, wihrend dessen alle auferlegten Regeln
und Normen zu Gunsten des Vereins auBer Kraft gesetzt werden. Dafiir sprechen
auch das legitimierte und ausgelassene Feiern mit Alkoholkonsum auf dem Rathaus-
platz sowie die Benennung des Vorzimmers des Oberbiirgermeisters als ,,Schank-
bude**. Durch die Darstellung in den Medien wird der Stadt Kiel fiir diesen Tag das
Image der ausgelassenen, frohlichen und ,verriickten’ ,,Handball-Hauptstadt®
auferlegt, die gemeinschaftlich hinter dem Traditionsverein THW steht.
Allerdings geschieht dies auch bei Meisterfeiern anderer Handballvereine®, so
dass sich die Frage stellt, ob die Inszenierung eines solchen Bildes konservierbar
ist. Bs kann wohl am ehesten bestehen, wenn der sportliche Erfolg wie beim THW
mehrere Meisterfeiern hintereinander zulésst, die das Bild durch Wiederholungen

verstirken konnen. Durch ein dauerhaftes Bild kann nicht nur fiir die Stadt, sondern

auch im Sinne des THW, ein Mythos der Meisterfeiern entstehen, der sonst eigent-
lich nur bei FuBballvereinen erkennbar ist. Dafiir stehen insbesondere die Fu3ball-
vereine Schalke 04 und der FC St. Pauli, die mit dem Image der ,fuBlballverriickten’

o1 GruBwort der Landeshauptstadt Kiel.“ In: Zebra Journal 1997, S. 2.

92 Vgl. ,.Die THW-Karawane zieht niichtern weiter.* In: KN 95, 24.04.1998, S, 12,
23 Vgl. ,.Die Ernte einfahren.” In: KN 99, 29.04.1998, S. 11.

94 Meisterwetter zum Meisterfrithstiick.” In: KN 120, 27.05.2002, S. 10.

95, Zebras auf dem Thron.* In: KN 101, 03.05.1999, S. 7.

9 Vgl. ,,TBV Lemgo ist das MaB der Dinge.” In: Zebra Journal 2003, S. 4.
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Fans und des Riickhalts durch die Stidte, durchweg positive Imagegewinne zu
verzeichnen haben.”’

Identititsbeziige fiir die Kieler Biirger

Die Zusammenkunft von mehreren tausend Zuschauern zur THW-Meisterfeier stellt
einen optimalen Fall fiir die Vergewisserung von kollektiver und regionaler Identitét
sowie Gemeinschaftssinn fiir die Biirger der Stadt Kiel dar. ,,Eine ganze Stadt steht
hinter dem THW.“®® Diese Versammlung findet vornehmlich unter einem Aspekt
statt, der alle Teilnehmer zu einer kollektiven Gruppe auf Zeit, von gleichen Interes-
sen und Erwartungen vereinigt: der sportliche Erfolg ,ihrer’ Mannschaft aus ,ihrer’
Stadt. ,, ... [sie] bejubelten ... ihre Lieblinge, so dass im Scheinwerferlicht des NDR
kurz vor Spielende nur noch klatschende Kieler Hinde zu sehen waren. ,01¢, hier
kommt der THW?’ tonte es lautstark iiber den Platz.“” Den Bewohnern der Stadt
wird vermittelt, dass ,ihre’ Stadt zu diesem Zeitpunkt ein einzigartiger Ort mit einem
einzigartigen Event ist, zu dem sie dazugehéren, In diesem Zeitraum kénnen sich die
Biirger Kiels als Gemeinschaft in direkt erlebter rdumlicher Identifikation fiihlen und
die Stadt, der in der Literatur das Attribut der ,,Unsichtbarkeit“!® angehaftet wird,
kann wieder der gemeinsame Ort der Biirger sein. ,,Es ist eine ganze Stadt, die Anteil
an Sieg oder Niederlage nimmt, Mannschaft und Zuschauer bilden so eine Einheit,
die ihresgleichen sucht,“!"

Da die Meisterfeiern ab 1998 als offene Veranstaltungen zelebriert werden, kann
iiber die genaue Teilnehmerstruktur nur spekuliert werden. Es ist jedoch anzuneh-
men, dass es sich um ein stark heterogenes Publikum handelt. Denn die Zelebrierung
der Meisterfeier als eine Art Volksfest mit Bier- und Wiirstchenbuden lockt auch
neugierige Zuschauer an, die normalerweise mit dem Handballsport nichts zu tun
haben. Somit kann man es durchaus als Teil eines ,,offenen Stadtfestes*“'*? bezeich-
nen, dass zum Konsumschauspiel der kommeiziellen Interessen wird. Auf den Fotos
der Meisterfeiern, die in den KN zu sehen sind, zeigen sich beinahe ausnahmslos
junge Menschen, die dem Spiel auf der Leinwand folgen. ,,,Deutscher Meister ist
nur der THW” ... skandieren iiber 18 000 Freude trunkene Fans auf dem Rathausplatz

*7 Vgl. zur Position Schalke 04: Rolf Lindner/Heinrich Th, Breuer: ,,Sind doch nicht alle
Beckenbauers“. Zur Sozialgeschichte des Fulballs im Ruhrgebiet. Frankfurt/Main 1979, S.
47 ff. Zur Position des FC St. Pauli: Schmidt-Lauber (Hg.) 2003, S. 153 ff.

%% Fertig: Das Triple '98.“ In: KN 100, 30.04.1998, S. 9.

%9 Party beim OB.* In: KN 100, 30.04.1998, S. 9.

199 Hiufermann/Siebel (Hg.) 1993, S. 15.

1ot GruBwort der Landeshauptstadt Kiel.* In: Zebra Journal 1998, S, 2.

"2 Kgstlin/Bausinger (Hg.) 1980, S. 113,
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immer und immer wieder. ... Manche Leber um einige Promille reicher ... .“!® Diese
Charakterisierung der Teilnehmer der Meisterfeier widerspricht der Einordnung des
THW-Publikums aufgrund der Zielgruppenanalyse. Die ausgelassenen Feierlichkei-
ten passen nicht eindeutig in die aufgezeigte Struktur des Publikums und die hier
vorgenommene Einordnung des Hauptanteils als Mitglieder des Integrationsmilieus.
Denn das Skandieren von Liedern und der selbstvergessene Umgang mit der Fest-
lichkeit stimmen nicht mit den Verhaltensziigen dieses Milieus iiberein. Daher kann
in Frage gestellt werden, ob es sich beim Publikum der Meisterfeiern und bei dem der
Bundesligaspiele um zwei unterschiedliche Gruppen mit unterschiedlichen Erlebnis-
inhalten handelt.

Es muss jedoch festgehalten werden, dass es auf diesen Feiern ebenfalls viele
,Kenner der Handballszene’ gibt, die sich durch konkrete Rituale und duBere Merk-
male, wie Schals und charakteristische Bemalungen, als solche bewusst offenbaren
und sich so, als distinktives #sthetisches Mittel, als etwas Besonderes présentie-
ren. Die dargebotenen Rituale der ,Handballkenner”’ sind jedoch recht einfach struk-
turiert, so dass es fiir die Gesamtheit der Teilnehmer nicht schwierig ist, diese, z.B.
Liedtexte, zu iibernehmen und sich gleichzeitig als integrierte Kenner zu fithlen.
Diese gemeinsam présentierten Rituale stérken das Gemeinschaftsgefithl der ge-
samten Teilnehmer.

Aufgrund des Verstindnisses iiber regionale Identitétsprozesse wird anhand

dieser Feste die These aufgestellt, dass hier die eigentlichen Ziele, némlich lokale

Lebensqualitit und lokale Identitit zu steigern, nur in ,, ... illusiondren Symbolen
zelebriert werden ... anstatt es praktisch zu férdern.“!* Die regionale Identifikation

iiber die traditionelle Bindung zum Verein kann wohl nur bei den ,Handballkennern’

funktionieren, aber nicht langfristig bei den anderen Festteilnehmern. Selbst wenn

es schwierig erscheint, generell von einer Intensivierung der regionalen Identit

iiber die Meisterfeiern zu sprechen, kann jedoch davon ausgegangen werden, dass
durch diese das Gemeinschaftsgefiihl der Kieler Biirger untereinander zumindest in

diesem Moment gestirkt wird, aber nicht mit weiterfiihrenden Diskursen.

Die Bundesligaspiele als ,abgewandelte’ Festivalisierung

Da die Haltung der Stadt in Symbiose mit dem THW bereits anhand der Meister-
feiern als ,klassische’ Festivalisierung angefithrt wurde, wird hier im besonderen
MaBe die Stellung des Vereins hervorgehoben. Zentraler Bestandteil dieser
Festivalisierung ist die Inszenierung und Ermdglichung eines kollektiven
Gemeinschaftserlebnisses und einer kollektiven Identitét. Wéhrend der Bundesliga-

193 Wir woll’n den Meister seh’n.* In: KN 120, 27.05.2002, S. 10.
104 K $stlin/Bausinger (Hg.) 1980, S. 113.
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spiele kénnen sich die Zuschauer durch wiederholte Rituale und Inszenierungen der
Gemeinschaft in optimaler Form vergewissern.

Bevor auf den Ablauf der Spiele eingegangen wird, miissen hier einige Beson-
derheiten der THW-Spiele gekldrt werden. Fiir den Erfolg eines Events miissen
bestimmte Kriterien erfiillt sein.'® Diese sind hervorzuheben, wenn es sich um wie-
derholte Sportveranstaltungen handelt, da es hier schwieriger als bei anderen Ereig-
nissen ist, fiir einen permanenten Erlebnisreiz zu sorgen. Das Kriterium der Offen-
heit, d.h. das Eventangebot fiir ein méglichst breites Publikum, zeigt sich bei den
Spielen des THW nicht eindeutig bestitigt. Denn seit mehreren Jahren ist es beina-
he unméglich, den Bundesligaspielen in der Ostseehalle beizuwohnen, da alle Pldtze
durch Dauerkartenbesitzer eingenommen werden. ,,Trotz gestiegener Preise ver-
kaufte der THW alle 6050 Sitzplitze in der Ostsechalle als Dauerkarten — dieser
Bundesliga-Titel ist bereits vor dem ersten Anpfiff vergeben. ! Der Verkauf von
Dauerkarten zeugt davon, wie sehr der Hallenbesuch zu den sozialen und regionalen
Ritualen der Lebensfiihrung bei den Besuchern der THW-Spiele zéhlt. Auch nach
dem Umbau der Ostseehalle zur ,Eventarena’ und Aufstockung der Plitze dnderte
sich dies nicht.'"” Damit ist ein grundsitzliches Kriterium der Offenheit im
_ Eventversténdnis bei den Ligaspielen des THW nicht eindeutig zutreffend. Die
_ kommerziellen Organisatoren benédtigen diese Offenheit auch nicht, da die Ausla-
.~ stung der THW-Spiele bereits ihren optimalen Stand erreicht hat.

. Die ,,Hierarchie* der THW-Zuschauer

Es wurde bereits herausgestellt, dass das Publikum der THW-Spiele am ehesten in
Schulzes Integrationsmilieu wieder zu finden ist. Anhand der teilnehmenden Beob-
achtung und durch Aussagen im Experteninterview wurde allerdings festgestellt,
dass die Publikumsstruktur bei Weitem nicht so homogen ist, wie es in der Untersu-
chung tiber das THW-Publikum herausgefiltert wurde und dass es sich bei den
Zuschauern nicht ausschlieBlich um Mitglieder des Integrationsmilieus handelt.
Hier ist alles vertreten: vom Arbeitslosen iiber den Arbeiter zum Studenten und
Manager.“!® Aus diesem Grunde ist es wichtig, an dieser Stelle eine differenziertere
Darstellung vorzunehmen.

Die Einteilung der Zuschauer ldsst sich innerhalb der Ostseehalle als eine Hier-
archie wahrnehmen, die, dhnlich wie im Fullballstadion, anhand der Platzverteilung
sichtbar wird.'® In groben Einteilungen kann von drei Ebenen innerhalb der Ostsee-
195 Vgl, Gebhardt u.a. (Hg.) 2000, S. 19 f.

LHAufbruch zum Gipfel.* In: Zebra Journal 1998, S. 6.

Imagebroschiire 2003, S. 4.

Katja Kazanowski im Gespréich vom 19.04.2004.

Vgl. zur hierarchischen Finteilung innerhalb des Fufiballstadions u.a. Knut Dietrich/Klaus
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halle ausgegangen werden, die untereinander aufgrund &hnlicher Verhaltensweisen
und duBerer Merkmale jeweilig eine ausgeprigte rituelle Form der Gemeinschaft
wahrnehmen kénnen. Der zugeordnete Sitz- oder Stehplatz kann so als Inszenierungs-
raum der je eigenen Rituale verstanden werden.

Die auffilligste Einheit bilden die Stehplatzfans, die gleichzeitig die meisten Mit-
glieder des Fanclubs ,Zebrasprotten’ stellen.!!® Fiir sie ist das Handballspiel ein
willkommener Anlass, sich gesellschaftlichen Zwingen durch emotionales Auftre-
ten zu entziehen, Zu ihrem gemeinsamen Ritual gehort es, die Halle, im Gegensatz zu
den anderen Zuschauern, frith zu betreten. Sie tragen auffillige Kleidung in den
Vereinsfarben, Trikots und Bemalungen im Gesicht. ,,Der Fanciub geht zum Spiel in
voller Montur.“!!! Sie zeigen ihr ,Fandasein’ somit auch nach auBBen. Die Stehplatz-
inhaber sind diejenigen Teilnehmer, die die Mannschaft am lautstirksten durch
ritualisierte Fanspriiche und -lieder, auch bei schlechten Spielen, unterstiitzen.!'2
Insbesondere die Fanlieder, die sich zumeist aus Melodien von Schlagern oder
Volksliedern ableiten, eignen sich dazu, von Seiten der Stehplatzzuschauer ihre ,,
prahlerische Selbstdarstellung und Siegesgewissheit zu inszenieren.“!** Zur weite:
ren Unterstiitzung dienen bestimmte Klatsch~ und Trommelrhythmen, die sich von
ihnen ausgeldst auf den Rest der Halle tibertragen sollen. Dadurch demonstrieren
sie Geschlossenheit in der Halle, die fiir die gegnerische Mannschaft ,angstein-
floBend’” wirken kann, Fiir diese Zuschauer scheint der Besuch des Handballspiels
eine besondere emotionale und identifikatorische Bedeutung einzunehmen, ,,Die
wahren Fans befinden sich auf den Stehplétzen.“'' Sie sind wohl, nimmt man
Schulzes Ansatz der Erlebnisgesellschaft als Muster, am ehesten im Unterhaltungs-
milieu zu finden, auch wenn dies aufgrund der Beobachtungen im Falle der Alters-
struktur bei den Stehplatzinhabern nicht eindeutig zutrifft. In Hinsicht auf die Aus-
richtung dieses Milieus nach Action, Spannung und Narzissmus finden sich jedoch
iibereinstimmende Formen.''s Es ist vorstellbar, dass diese sich mit der Mannschaft,
auch auflerhalb des Spielfeldes, am deutlichsten identifizieren.

Die gréBite Einheit wihrend der THW-Spiele nehmen die ,,normalen Zuschau-

er“!!® auf den Sitzplitzen der Ostseehalle ein. Diese gehen in ihrer besseren Alltags-
kleidung zum Spiel und unterstiitzen ihre Mannschaft, wenn der sportliche Erfolg da
ist. ,Die Zuschauer feiern erst dann, wenn sportlicher Erfolg da ist. Die Zuschauer
selbst animieren selten die Spieler, wenn sie schlecht spielen.“!"” Dies lie} sich
anhand der teilnehmenden Beobachtung bestétigen. Im Spiel gegen den Konkur-
_ renten Frischauf Goppingen fiihrte der THW schnell mit mehreren Toren, auch wenn
sie spielerisch eine schlechte Leistung zeigten und viele Fehler machten. AuBer den
_ Fans auf den Stehplitzen versuchte jedoch niemand, den THW zu einem besseren
_ Spiel zu animieren und zu unterstiitzen. Lautstarke Stimmung kam erst dann auf, als
_ es zu strittigen Entscheidungen des Schiedsrichtergespannes kam. Im Experten-
interview wurde bestitigt, dass dies ein gingiger Fall wihrend der THW-Spicle
sei.'"® Das Verhalten der Sitzplatzzuschauer zeigte sich trotz offensichtlichem Enga-
. gement fiir die Mannschaft allerdings wihrend der Spiele eher zuriickhaltend, etwas
_ behiibig und wenig emotional. Auffallend war es bei der Beobachtung der Spiele,
dass die Zuschauer auf den Sitzplitzen kaum Fanartikel trugen, sondern eher kleine
Fahnen in den Vereins- oder skandinavischen Farben schwenkten. Mit diesen Sym-
bolen kann Zugehorigkeit und Gemeinschaft innerhalb der Halle demonstriert wer-
den, nach Ende des Spiels allerdings auch sofort wieder abgelegt werden. Dies
entspricht der Deutung des Publikums als Mitglieder des Integrationsmilieus, die
... Offentliches Aufsehen [vermeiden], ohne sich zu verstecken,*“!"?

Da das Integrationsmilieu eine deutliche Distanz zum Unterhaltungsmilieu auf-
weist, kann die These aufgestellt werden, dass die ,normalen’ Zuschauer sich von
diesem bewusst duBerlich abgrenzen wollen, da sie kaum Fanartikel tragen. Sie wol-
len zwar ihr Zusammengehérigkeitsgefiihl und ihre Sympathie fiir die Mannschaft
demonstrieren, aber sich gleichzeitig ,, ... vom Image der Stehplatzfans distanzie-
ren.“lZO

Die Autoren Becker und Pilz haben in ihrer Betrachtung tiber den FuBballzu-
schauer die Unterschiede zwischen Steh- und Sitzplatzzuschauern herausgestellt.
Diese Aufstellung passt auch auf die Teilnehmer der THW-Spiele: ,,Das Sitzen hat
it Bequemlichkeit, Annehmlichkeit, mit genussreichem Konsumieren zu tun. ... Das
ehen hat die Qualitit des Massenhaften, des Unsteten, des Unisthetischen. ‘12!
uch wenn dies eine stark typisierte Einstellung ist, zeigt es die bewusst gehaltene
istanz, die zwischen den beiden Positionen innerhalb der Halle offensichtlich wird.

Heinemann (Hg.): Der nicht-sportliche Sport. Beitrdge zum Wandel im Sport (= Texte
Quellen, Dokumente zur Sportwissenschaft Bd. 25). Schorndorf 1989, S. 198 ff.
Vgl. ., Auf sie ist Verlass.“ In: Zebra Journal 1998, S. 23,

Katja Kazanowski im Gesprich vom 19.04.2004,

Vgl. ,,Auf sie ist Verlass.” In: Zebra Journal 1998, S. 23,

Peter Becker/Gunter A. Pilz: Die Welt der Fans. Aspekte einer Jugendkultur. Miinche
1988, S. 36.

Katja Kazanowski im Gespriich vom 19.04.2004,
115 Vgl. Schulze 1992, S. 330.
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Die Sitzplatzzuschauer wollen ihre Identifikation mit dem Verein zwar ausleben, es
wird aber bewusst offengelegt, dass es nicht ihre einzige Identifikations- und Erlebnis-
ebene der Freizeitgestaltung ist.

Was kann aber die Motivation dieser Zuschauer sein, dauerhaft zu den Spielen
des THW zu gehen, obwohl sie eigentlich nach Schulze nicht als ,typische’ Sportzu-
schauer auszumachen sind? ,,Beim Besuch der THW-Spiele kann man ganz zwang-
los seine Freunde treffen.'?? Aufgrund der Tatsache, dass die Dauerkartenzuschauver
seit Jahren auf den gleichen Plitzen sitzen, ,, ... kennt man sich meist im ganzen
Sitzblock.“!'? Bereits vor Anpfiff des Spiels treffen sich viele Zuschauer im Foyer
der Ostseehalle, um unter Freunden die gastronomischen Angebote wahrzuneh-
men. Die Spiele des THW sind somit keine v6llig anonymen Veranstaltungen, son-
dern versprechen aufgrund des wochentlichen Besuchs Sicherheit bei der Erlebnis-
teilnahme. Sucht man den Bezug zum Integrationsmilieu, ist erkennbar, dass dies
dem Optimum des Erlebnisparadigmas dieser Gruppe entspricht, denn ihr Kontakt-

punkt ist die ,nette Runde’. ,,Die nette Runde vermittelt das Gefithl des Dazugehs-:
rens. ... Freundlichkeiten sorgen fiir ein angenehmes Raumklima.“'** Somit bietet
der Handballsport an sich hier zunichst nur den Rahmen fiir eine Verabredung, die

sich aufgrund des Spielplanes des THW ergibt. Allerdings wire es vorschnell zu
behaupten, dass das Eventthema in diesem Zusammenhang austauschbar wire.
Zwar kann es ohne statistische Werte nicht ausgeschlossen werden, doch muss
bedacht werden, dass der Handballsport, auch aufgrund des sportlichen Erfolges,
eine lange Tradition in Schleswig-Holstein hat, gerade auch als regionaler
Identifikationspunkt.

Ein wichtiger Punkt zum Besuch des Events sind sicherlich auch die positiven
Assoziationen, die der Teilnehmer mit dem THW verbindet. Sein dargestelltes Selbst-

bild vermittelt die Ahnlichkeit, die zwischen Verein, Spieler und Besucher besteht.

Dies fiihrt zu einer zusétzlichen Gemeinschaftsvergewisserung durch offensichtlich
dhnliche Lebensstile. Ebenso muss festgehalten werden, dass es in der Landes-
hauptstadt Schleswig-Holsteins ein gesellschaftliches ,Muss’ zu sein scheint, an
den Spielen des THW durch den Besitz einer Dauerkarte teilzuhaben.'” ,Es gehort
in Kiel zum guten Ton, zum THW zu gehen. Denn was knapp ist, ist begehrt. Es ist in
der Ostsechalle durchaus ein ,Sehen und Gesehen werden**'?. Die THW-Spiele
werden so zu einem gesellschaftlichen Ereignis. Durch den Besitz einer Dauerkarte
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kann sich der Teilnehmer zu einem exklusiven Kreis dazugehérig fiihlen, der das
Ereignis an sich trotz Wiederholung einzigartig macht, vor allem denjenigen gegen-

. @ber, die den Spielen nicht beiwohnen kénnen. ,,Der THW ist was in Kiel, und ich

bin ein Teil davon.*“!?” Die Hervorgehobenheit der eigenen Person verstirkt hier die
direkte Identitétsbildung durch das Event, auch indem es als distinktives Mittel und
Vergewisserung der eigenen Besonderheit gegeniiber den Nicht-Teilnehmern dient,

_Als Gegenbild beider Zuschauereinheiten gelten die VIPs. Es handelt sich bei dieser

Gruppe um Organisatoren, Sponsoren, Politiker und wichtige Mitglieder des Ver-
eins, die in den elf Logen der Ostseehalle die ,besten Plitze’ einnehmen.'?® Als
,normaler’ Zuschauer oder Stehplatzinhaber ist es unmdéglich, in die Logen zu gelan-

_gen, da sie durch Ttiren abgesperrt und bewacht sind.'” Diese Plidtze werden nicht
. nur genutzt, um das Spiel zu verfolgen, sondern sie fungieren auch als Treffpunkt

fiir Gespréche unter Geschiftsleuten. ,,Die Sponsoren erhoffen sich hier, mégliche
Geschéiftspartner in netter Atmosphére kennen zu lernen,“!3°

Die Bundesligaspiele des THW kénnen folglich auf zwei unterschiedlichen Ebe-
nen das Gefiihl der kollektiven Gemeinschaft als Teil der Festivalisierung vermitteln:
zum Einen durch die Moglichkeit der Teilnahme an sich, zum Anderen durch die
offensichtlichen Ahnlichkeiten innerhalb der unterschiedlichen Zuschauerein-
teilungen,

Inszenierungsebenen der Spiele

Wihrend der fiir die Untersuchung relevanten THW-Spiele dieser Saison wurde

__beobachtet, dass in diesen im Gegensatz zu fritheren Spielen, eine deutlich abge-

schwichte begeisterte Haltung der Zuschauer erkennbar war, Dies #uBlerte sich zum
Einen in der Beobachtung, dass die Zuschauer die Spieler bei schlechter Leistung
selten unterstiitzten, zum Anderen darin, dass selbst auf die Anfeuerungen der
,handballorientierten’ Fans der Stehplétze die Sitzplatzzuschauer nur mit behidbigem

_ Klatschen reagierten. Im Experteninterview wurde dies bestétigt: ,,Die Zuschauer

sind nicht mehr so euphorisch wie noch vor ein paar Jahren. Das Publikum ist mit
den Jahren auch élter geworden, denn die Dauerkartenbesitzer bleiben die gleichen.
Sie laben sich eigentlich aufgrund der Wiederholungen nur noch am AuBergewdhn-
lichen.“"*' Das AuBergewthnliche kann im optimalen Fall ein entscheidendes Spiel
um die Meisterschaft sein, bei dem die Zuschauer spiiren, dass durch ihre Unter-
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stiitzung der THW zum Sieg gefiithrt werden kann. Ahnliches zeigte sich beim Spiel
gegen den VL Pfullingen in dieser Saison, in dem der langjéhrige Rekord der meist-
geworfenen Tore in einem Spiel tiberboten werden konnte. Durch das Bewusstsein,
dass diesen Spielen etwas Besonderes, Einzigartiges anhaftet und sich die Zu-
schauer dariiber selbst zum Teil des AuBBergewdhnlichen machen kénnen, wird ihr
kollektives Gemeinschaftsgefiihl im Mikrokosmos der Ostseehalle intensiviert. Doch
nicht jedes Spiel kann dem Zuschauer die Einzigartigkeit dieser Spiele vermitteln,
Damit die Veranstaltung trotzdem zum ,schonen’ Erlebnis wird, steuert der THW
durch Inszenierungen dem aufkommenden Problem der Erlebnisgewohnung!*? ent-
gegen. Damit wird die Sportveranstaltung aus ihrem eigentlichen Kontext herausge-
hoben und zu einem Event stilisiert, das durch spezifische Reize den Erlebniswert
fur die Teilnehmer steigern kann. Vorbildfunktion bei der Initiierung der Inszenierun-
gen hat die FuBballveranstaltung, deren Gestaltungen teilweise abgewandelt oder
iibernommen wurden. '

Bei den Spielen begann die Inszenierung und ,, ... Eventisierung mit zwei Mode-
ratoren.“'* Sie begriifien die Zuschauer in der Ostseehalle vom Spielfeld aus bereits
eine Stunde vor Anpfiff der Partie. Durch verschiedene Anfeuerungen wird von
ihnen versucht, die Stimmung der Zuschauer zu steigern. Untermalt wird dies von
Musik, d.h. insbesondere ,Stimmungsmusik’, die zum Singen und Schunkeln anregt.
Im weiteren Vorfeld findet zudem der Wettkampf des , Torwandwerfens’ fiir Kinder
statt. Diese und eine Reihe anderer Kinder lockern den Eventcharakter als fest-
geplanten Ablauf dadurch auf, dass sie wihrend jeder Spielpause auf dem Feld
Handball spielen und durch die Ostseehalle laufen. ,,Die Erlaubnis, dass die Kinder
auf dem Spielfeld spielen diirfen, wirkt auf die Zuschauer sympathisch und ldsst die
Nihe der Spieler zu den Zuschauern authentisch wirken,“!**

Seit dem Umbau der Ostseehalle!*® gibt es auflerdem das ,THW-TV’, das in
Zusammenarbeit mit dem Medienpartner NDR aufgebaut wurde. ,,Gemeinsam mit
den Profis aus dem Funkhaus soll den Fans auf 60 Monitoren und zwei Video-
winden ein unterhaltsames Info-Angebot aus Interviews, Filmbeitrigen oder Ge-
winnspielen angeboten werden.“!*” Die Moderatoren werden von einem Kamera-
team durch ihr ,Show-Programm’ begleitet. So ist es mdglich, bereits im Foyer die
Geschehnisse in der Halle zu verfolgen, ohne selbst dort zu sein. Die Atmosphiire;
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Abb. 3: Ilhunination der Ostseehalle zim
Einlauf der Spieler (aus: www.thw-
provinzial.de vom 09. Januar 2007)

die dartiber geschaffen wird, erhht den Event- und Erlebnischarakter fiir die Zu-
schauer, die dadurch nicht nur fiir den kurz abgegrenzten Zeitraum des Spieles
 zusammenkommen, sondern bereits vorher in das , THW-Event’ eintauchen kénnen.
Nach dem Spiel wird aus genanntem Grund auflerdem die Pressekonferenz der geg-
nerischen Trainer als Analyse des Spiels vom THW-TV tibertragen. Bevor die Spie-
ler auf das Feld kommen, treten noch einmal die Moderatoren in den Vordergrund
und versuchen, die Zuschauer zu einer gemeinschaftlichen Laola-Welle zu animie-
_ren. Dies gehort beinahe zum Ritual der Spiele, um die Teilnehmer kurz vor Beginn
_des Spiels noch einmal fiir die gute Stimmung und fiir sich selbst zu begeistern.
_Denn innerhalb dieses sinnlichen Eindrucks, der jeden einzelnen Zuschauer durch
_ die wellenhafte Bewegung zu einem zusammenhingenden Ganzen formiert, wird die
~ Wucht des emotionalen Eindrucks als Gemeinschaft noch einmal konkret vor Augen
 gefiihrt.

_ In der Zwischenzeit wird ein roter Teppich ausgerollt. Nachdem die gegneri-
chen Spieler, vom Hallensprecher angekiindigt, die Halle betreten haben, wird das
icht in der Ostseehalle geléscht.

. »»Als Spieler steht man in den Katakomben, ist aufgeregt, tippelt von einem
Bein auf das andere. Das Herz schligt hoher, man spiirt es bis in den Hals
klopfen. Wohl dem, der in diesem Moment das schwarz-weile Trikot trigt,
Dann l4uft man mit seinen Kameraden ein in diese imposante Arena. 10 000
Augenpaare sind auf einen gerichtet. Die Beleuchtung im weiten Rund ist
erloschen. Stattdessen funkeln und blinken tausend kleine Lichter. Kleine
Taschenlampen um einen herum, als wiren es eben jene Augen, die man nur
erahnt. Dann geht das Licht wieder an. Man ist vom Anblick iiberwiltigt,«*®

Der Einlauf der Spieler gleicht durch die Inszenierung beinahe dem Aufimarsch von
Heroen’. Durch das Ausldschen des Lichts wird zunichst ein Spannungsgefiige
ufgebaut, das die Bedeutung des Einlaufens fiir das gesamte Event unterstiitzt,

71 Zebras auf Sendung.* In: Zebra Journal 2001, S. 62.
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Durch das gleichzeitige Einschalten der Limpchen wird der Eindruck der Einheit
und Gemeinschaft unter den Teilnehmern auf den Hohepunkt gebracht. Die Zu-
schauer werden hier auch in der sinnlichen Wahrnehmung zu einem Ganzen ver-
schweiBt, Unterstrichen wird dies durch das Erklingen der ,THW-Hymne’ ,01¢, hier
kommt der THW”, die die gesamte Halle lautstark mitsingt. ,,Das gemeinsame Singen
der Fanlieder unterstiitzt das rituelle Vernichten der Gegner.“'* Ferner gibt es ein
Spotlight, das jeden einzelner Spieler beim Einlaufen beleuchtet sowie durch die
Vorstellung der Spieler vom Hallensprecher. Dabei wird von ihm nur der Vorname
genannt, der Nachname wird begeistert von den Zuschauern der Halle gerufen. Dies
unterstiitzt das Gemeinschaftsgefiige und beweist das Expertentum der Zuschauer
durch spezielle Kenntnisse iber Mannschaft und Ablauf der Spiele. Dass der Spieler
einlauf einen stark rituellen Charakter hat, wurde durch die Reaktionen der Fans
deutlich, als von Seiten der Organisatoren die Einlaufmusik geéndert wurde. Wii-
tende E-Mail-Proteste auf der Homepage des THW waren die Folge. ,,Viele Neuerun-
gen werden von den Zuschauern kritisch wahrgenommen. ... Die Leute sind schon
so lange dabei, dass sie ihre alten gewohnten Standards beibehalten wollen. "¢
Den Erfolg und Misserfolg neuer Inszenierungsformen bestimmen somit ausschliefy
lich die Zuschauer.
Eine Aktion, die von den Teilnehmern der Veranstaltung ebenso abgelehnt wur

de, war die Cheerleader-Gruppe, die wihrend der Spielpausen mit akrobatischen
Einlagen einen zusétziichen Unterhaltungspunkt bieten sollte: '
., Wir haben sie wieder aus dem Programm genommen, weil sie zum Eine
unzuverlissig waren und eigentlich auch besser zur Unterstiitzung bei ame-.
rikanischen Sportarten passen. Sie widersprachen in ihrem Auftreten de

Image des Vereins und wirkten bei unseren Spielen deplaziert.*!!

Somit l4sst sich festhalten, dass sich nicht alle Inszenierungsformen fiir jedes Event
und jede Zuschauergruppe eignen. Was bei einer Veranstaltung erfolgreich war,
muss es deswegen nicht im gleichen MaBe bei einer anderen sein. Da jedes Sport-
publikum als ein Einzelfall zu betrachten ist, miissen die Organisatoren darauf ach-
ten, die Lebensstilmuster und Wertvorstellungen der Teilnehmer in ihre Planung zu
integrieren, damit diese von dem Event iiberzeugt sind. Zu viele unpassende Fo
men kénnten dafiir sorgen, dass die Zuschauer das Event nicht mehr besuchen, da;
es zu viele Muster gibt, von denen sie sich bewusst distanzieren.
Am Beispiel des THW zeigt sich, dass es bei den Teilnehmern des Events ei
eher konservative Haltung gegeniiber den Inszenierungs-Neuerungen gibt. Zu vi

Neues, das vom eigentlichen Thema ablenkt, ist fiir den GroBteil der Zuschauer
nicht akzeptabel und wirkt eher abschreckend. Es wird nur das angenommen, was
nicht allzu weit vom klassischen Sportkontext entfernt ist bzw. was ,ihre’ Spieler in
eine hervorgehobene Position der Darstellung bringen kénnte. Das Gewohate und
_ Bekannte ist hier als Wertorientierung des Integrationsmilieus das Optimum des
Erlebnisses. Da der THW das Ziel verfolgt, innerhalb seiner Darstellung als Verein
,von nebenan’ zu wirken, kann er die Inszenierungen nur so weit konstruieren, dass
dieses Selbstbild nicht aufgehoben wird. Er wiirde ansonsten Gefahr laufen, seinem
inszenierten Bild zu widersprechen und als Identifikationspunkt seine gewollte ,Au-
thentizitét’ als Sportverein zu verlieren,
Was die AuBenwirkung der Festivalisierung betrifft, haben die Inszenierungen
der Sportveranstaltung beim THW Vorbildfunktion. So wird es in den Medien wie-
derkehrend als ,,Handball-Fest in der Ostseehalle™!*? mit den » . handballverriickten
Anhéngern aus der Landeshauptstadt“'* bezeichnet. Die Gemeinschaft der Zu-
schauer und die gelungenen Inszenierungen werden vom THW zum Anlass genom-
men, fiir die eigene Veranstaltung zu werben und ihr eine hervorgehobene Stellung
zu verleihen. ,,Die Atmosphire im Hexenkessel Ostsechalle mit {iber 7 000 Zuschau-
ern wird schon jetzt in der Bundesliga kaum tiberboten.“'* Dies geschieht zuniichst
nicht, um mehr Besucher fiir die Veranstaltung zu begeistern, denn dic Auslastung
ist bereits gesichert. Vielmehr verfolgt der THW damit das Ziel, sein eigenes Image
als erfolgreicher identifikationsfihiger Sportverein und als erfolgreiches Wirtschafts-
unternehmen in alle Richtungen zu prisentieren. Wahrend des Events kann das

inszenierte Selbstbild, das u.a. durch das Zebra Journal geschaffen wurde, direkt am
Ort tiberpriift und bestitigt werden.

Zusammenfassung und Ausblick

Diese Studie verfolgte das Ziel, am Beispiel der THW-Spiele und der Meisterfeiern

erschiedene Festivalisierungsbemiithungen seitens der Stadtpolitik und des Ver-
ns aufzuzeigen. Im gesellschaftswissenschaftlichen Kontext wurde versucht, die
us den Methoden gewonnen Erkenntnisse iiber die verschiedenen Funktionsweisen
es Ereignisses mit dem Lebensstilkonzept von Schulze als theoretische Einordnung
Beziehung zu setzen. Es zeigte sich, dass seine Deutung der zunehmenden Erlebnis-
rl.entiemng der modernen Wohlstandsgesellschaft auch anhand der Untersuchungs-
eispiele bestitigt wurde. Denn der allwéchentliche Konsum der gleichen Ereignisse

138 Tmagebroschiire 2003, S. 29.
139 Becker/Pilz 1988, S. 36.
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2 Zweiter Schritt zum Triple.“ In: KN 94, 23.04.1998, S. 7.
?+,,.Die THW-Karawane zieht niichtern weiter.* In: KN 95, 24.04.1998, S. 12.
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bei den Ligaspielen des THW setzt den Wunsch nach ,schénen’ Erlebnissen eben-
so voraus, wie die Teilnahme an den Meisterschaftsfeiern.

Die Festivalisierung von Stadtereignissen als Teil der Eventforschung wurde
herangezogen, um die gegenwirtige soziokulturelle Funktion der Veranstaltungen
zu kldren. Am Beispiel der Meisterfeiern wurde die Festivalisierung als Form der
Stadtentwicklungspolitik dargestellt. Es zeigte sich, dass sowohl iiber die direkt
vorgefiihrte Nidhe zwischen Verein und Stadt als auch iiber die Hervorhebung des
besonderen Ereignischarakters zumindest kurzfristig die Identifikation der Biirger
mit der Stadt Kiel gefestigt werden kann. Durch die Teilnahme kdnnen sie sich als
Stadtgemeinschaft fiihlen und ihre regionale Identitét aufgrund der rdumlichen Be-
sonderheit stirken. Die Festivalisierung steuert dazu bei, dass Kiel iiber die vermit-
telten Bilder der gemeinschaftlichen Freude ein bestimmtes Stadtimage zugeschrie-
ben bekommt, das seine Auflendarstellung in entscheidender Weise pridgen kann.
Gerade durch Inszenierung bestimmter Selbst- und Gegenbilder versucht der THW,
sich als ein Verein ,von nebenan’ zu prisenticren, der die traditionellen Werte des
Sports trotz Entwicklung zum Wirtschaftsunternehmen nicht aus den Augen ver-
liert. Die Néhe, die zwischen Verein und Rezipienten entstehen soll, wird auch durch
die Hervorhebung regionaler Unternehmen als Sponsoren und durch die Darstel-
lung der Spieler erreicht. Mit den Spielern werden traditionelle Werte verbunden,
wie Familiensinn, Treue und Bescheidenheit. Diese sollen eine ganz bestimmte Ziel-
- gruppe erreichen, die dhnliche Ziele im Leben verfolgt.

Im Vergleich zwischen ,klassischer’ und ,abgewandelter’ Festivalisierung wurde
die These aufgestellt, dass es bei diesen zwei Arten der Stadtentwicklungspolitik
sowohl im Ereignis an sich als auch in der Zielgruppe um unterschiedliche Ziel-
inhalte geht. Ist es bei den Bundesligaspielen des THW nicht méglich, jederzeit an
diesen teilzunehmen, so dass es sich um eine exklusive Eventform handelt, kann an
den Meisterfeiern jeder Bilrger der Stadt und der Umgebung dabei sein, ohne spezi-
elle Kenntnisse zu besitzen bzw. einen groflen Aufwand betreiben zu mtiissen. Die
Meisterfeiern weisen somit eher Volksfestcharakter auf als die Spiele des THW und
vereinen Menschen unterschiedlicher sozialer Erlebnisorientierungen mit je unter-
schiedlichen Teilnehmermotiven. Hier findet man sowohl den klassischen Zuschau-
er der THW-Spicele, der mit ,seiner’ Mannschaft feiern will, als auch das Mitglied der
,Spaligesellschaft’, das diesen Anlass nutzt, um dariiber an reizintensiven Erlebnis-
sen in der direkten Umgebung teilzuhaben. Etwas spekulativ kann man behaupten,
dass die Meisterfeiern als ,klassische’ Festivalisierung zwar den Bekanntheitsgrad
und die Vermittlung des Stadtimages steigern, dass aber die Gemeinschaftsstiftung
und die dariiber entstehende regionale Identitét fiir die Teilnehmer der Veranstal-
tung eher temporér ist. Es scheint so, als wiire das Eventthema fiir einige Teilnehmer
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austauschbar und die Meisterfeier nur Mittel zum Zweck des Vergniigens ohne
nachfolgende Konsequenzen.

Dieser Punkt konnte bei der Analyse der Teilnehmergruppe der THW-Spiele
nicht bestétigt werden. Denn der kostspielige und zeitaufwindige Einsatz durch
den Erwerb einer Dauerkarte, setzt ein Mindestmaf} an Handballinteresse voraus.
Auch wenn einschrinkend hinzugefiigt werden muss, dass es sicherlich auch Zu-
schauer gibt, die das Event nur als gesellschaftlich verpflichtendes Ereignis in der
Stadt Kiel wahrnehmen. Da statistische Daten iiber das Verhiltnis fehlen, konnte
hier keine nihere Uberpriifung dieser Hypothese erfolgen. Hinsichtlich des Festi-
valisierungsbegriffs wurde deutlich, dass sowohl durch die Darstellung und die
Durchfithrung der THW-Spiele als auch durch die Prisentation der Ostseehalle ein
positiver Imagegewinn Kiels und des Vereins erreicht wird. Durch Hervorhebung
der perfekten Organisation, der Euphorie der Zuschauer und der Veranstaltungs-
arena wird das optimale Bild eines Events prisentiert, das durch die Medien iiber die
Kieler Grenzen hinaus bekannt wird, auch als Vorbild fiir andere Vereine. Diese allge-
mein positive Bewertung des THW ist auch fiir die Stadt Kiel von Bedeutung. Der
THW und damit auch das Image des Vereins werden als eine der Besonderheiten
und Einzigartigkeiten der Stadt hervorgehoben, Dies stellt zum einen ein Werbemit-
tel dar, zum anderen kann sich bei den Zuschauern der Spiele die regionale Identitit
iiber die Identifikation mit dem Verein stérken. Anders als bei den Meisterfeiern wirkt
diese Identifikation langfristig, da der THW fiir die Dauerkartenbesitzer zu einem
Teil ihres Freizeitlebens geworden ist, der auch au3erhalb der Halle, zumindest als
Gesprichsthema, eine gewisse Bedeutsamkeit erhilt,

Der Vorwurf allerdings, dass durch die Zunahme an Events und thre offene Zu-
ginglichkeit der gemeinschafts- und identitétsstiftende Ansatz verloren geht, konnte
am Beispiel der THW-Bundesligaspiele nicht bestétigt werden. Da es sich beim
THW-Publikum seit Jahren um die gleiche Personengruppe handelt, wurde hier ein
besonderer Typus der Sportzuschauerschaft angenommen. Dies erschloss sich tiber
eine Teilnehmeranalyse. Selbst wenn diese aus unterschiedlichen sozialen Milieus
stammen, wie an den Verhaltensunterschieden zwischen ,Kuttenfans’, ,normalen’
Fans und VIPs wihrend der Spiele deutlich wurde, haben sie doch, zumindest an
diesem Ort, gleiche Identifikationsebenen. Alle Zuschauer wollen den Erfolg ihrer
Mannschaft sehen und als ein Teil dieses Ereignisses zu ihrer eigenen Besonderheit
finden. Durch die wiederholte Teilnahme werden bei den Spielen des THW die Aus-
bildung der kollektiven Identitit und das Gefiihl der Gemeinschaft durch gleiche
Werte den Sport betreffend gefordert. Zwar verschwimmen auch bei den Spielen des
THW die kulturellen Grenzen durch die gemeinsame Teilnahme unterschiedlicher
Milieus, sie werden aber durch die Sitz- und Stehplatzverteilungen als hierarchische
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Struktur wieder aufgehoben. Gemeinschaft und Identitdt wird hier vor allen Dingen
iiber die verschiedenen kleinen Gruppen innerhalb der Halle konstruiert. Innerhalb
dieser kénnen Ahnlichkeiten, durch die Betrachtung der anderen Teilnehmer auch
Abgrenzungen vorgenommen werden, die die eigene 1dentitit stdrken, gerade wenn
diese Muster jede Woche sinnlich wahrgenommen werden kénnen.

In der gegenwirtigen Auseinandersetzung wird immer h4ufiger von der Erlebnis-
sittigung der Rezipienten gesprochen. Das Uberangebot wiirde nicht mehr distink-
tiv genutzt, um die eigene Identitit zu ermitteln, sondern mache die Gestaltung det
Freizeit zur iiberhohten Qual der Wahl, gerade durch die Herausbildung des Event;
das verschiedene Interessen und Zeichen zu einem einheitlichen Ganzen verbin-
det." Aus diesem Grund hat in der letzten Zeit eine Art der Konterrevolution gegen
den Erlebnisstress begonnen. In Jahren der gesellschaftlichen Verinderungen, wie
die politische Diskussion um die Verldngerung der Arbeitszeiten sowie den immer
knapperen Geldmitteln, versucht der Mensch wieder zu sich selbst zu finden, zu
seiner eigenen Zeit und seiner eigenen MuBle. ,,GenicBen statt anstrengen,
Selbstfindung statt Disziplin, Ruhe statt Betriebsamkeit — so kénnte die Devise
lauten, «!46

Auch der Sport und die Organisatoren der Sportveranstaltungen miissen sich
weiterhin bemiihen, gesellschaftliche Entwicklungen in ihre Uberlegungen einzu-
passen. Eine markante Position vertritt hier die ARD-Sportschau mit ihrem Werbe-
slogan ,,Football is coming home“.!*” Die Moderatoren der Sendung betonen expli-
zit, dass die Sportschau im Gegensatz zu der Fullballunterhaltungsshow ,ran’ wie-
der den Riickweg zur reinen Berichterstattung finden will, damit der FuBball wieder
im Vordergrund steht und nicht die Show. Dies ist vielleicht eine Tendenz, die die
Unterhaltungselemente auf den FuBlballplitzen wieder verschwinden lassen wird.
Offensichtlich hat hier eine Ubersittigung der Zuschauer stattgefunden.

Fiir den Handball scheint dies noch nicht erreicht, wie der sportliche, wirtschaft-
liche und sffentliche Erfolg der diesjdhrigen Handballweltmeisterschaft mit gleich-
zeitigem Imagegewinn fiir den Sport unter Beweis stellt. Bedenkt man allerdings,
dass die Anfinge der Festivalisierung beim Handball spéter stattgefunden haben
als beim Fufball, so kann man davon ausgehen, dass diese Verzégerung auch bei
der Riickentwicklung zur reinen Sportveranstaltung auftritt, In diesem Falle wiirde
auch fiir die Stadt Kiel die Gefahr bestehen, dass sie aufgrund der Séttigung des
Publikums nicht mehr mit dem konstanten Erfolg der Festivalisierung durch die¢
Ausrichtung von GroBereignissen rechnen kénnten.

Frauenforschung und ihre Institutionalisierung: Das Beispiel des
Promotionsstudienganges ,,Interdisziplinire Kulturanalyse: Gender
Studies* an der Chistian-Albrechts-Universitit zu Kiel'

Esther Leroy

Forschung iiber Frauen hat eine lange Tradition. Insbesondere tiber das Wesen und
die Aufgaben der Frau wurde viel geschrieben, in der Regel jedoch aus ménnlicher
 Sicht. Gegen diese Ausrichtung setzte die Frauenforschung ihr eigenes Konzept
einer Forschung von Frauen iiber Frauen entgegen, die die ménnliche Perspektive
um eine weibliche erginzen sollte. Dementsprechend stehen die Anfinge der insti-
tutionalisierten Frauenforschung in engem Zusammenhang mit der Frauenbewe-
gung in der 2. Halfte des 20. Jahrhunderts, die wiederum verkniipft ist mit den
Protestbewegungen der 1960er Jahre, Sie wird im Allgemeinen als ,,Neue Frauenbe-
wegung® oder ,,Zweite Frauenbewegung® bezeichnet, um sie von den weiblichen
_ Emanzipationsbestrebungen des 19. und beginnenden 20. Jahrhunderts abzugren-
zen, die wiederum unter der Bezeichnung ,,Erste Frauenbewegung® in der Literatur
firmieren. :

Die Frauen, die in Deutschland in den genannten Protestbewegungen der 1960er
_ Jahre und der studentischen Linken aktiv waren, hatten hdufig die Erfahrung ge-
macht, dass trotz der vorherrschenden Gleichheitsrhetorik die Verdnderung der
~ Geschlechterverhiltnisse nicht auf die Tagesordnung kam. Frauen sahen sich selbst
_ innerhalb dieser Bewegungen #hnlich diskriminiert wie in der iblichen Gesellschaft,
Es formierten sich daraufhin zahlreiche Frauengruppen, vor allem in Universitits-
stidten, mit dem Ziel, die erwiinschte Versinderung der Geschlechterverhiltnisse
_ und die Emanzipation der Frauen selber voranzutreiben.

Es folgte mit groBer Offentlichkeitswirksamkeit die Abtreibungskampagne im
Stern® nach franzésischem’ Vorbild, in der mehrere hundert Frauen sich dazu be-
. kannten, Abtreibungen vorgenommen zu haben, darunter auch namhafte Schau-
spielerinnen wie Romy Schneider und Senta Berger.

Der Protest gegen die strafrechtliche Verfolgung des Schwangerschaftsabbruchs
war in dieser Zeit ein zentrales inhaltliches Anliegen der Frauenbewegung. In der

Es handelt sich bei dem vorliegenden Text um das Manuskript eines Vortrags, den die
Autorin 2006 an der Christian-Albrechts-Universitit zu Kiel gehalten hat. Der Vortragsstil
wurde beibehalten, die dem Vorirag zugrunde liegende Literatur findet sich im Literaturver-
zeichnis. Zum Promotionsstudiengang Gender Studies vergleiche auch Esther Leroy:
Promotionsstudiengang Gender Studies: ein neuer Studiengang an der CAU. In: TOP 29,
15/20085, S. 46-49.

144 Der Muff verschwindet. In: Zebra Journal 1999, S. 25.
145 Vgl. Opaschowski 2002, S. 243,

146 Opaschowski 2002, S. 249.

147 Vgl www.ard-sportschau.de vom 03.06.2004.
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benennen, Informationen von und tiber Frauen zur Verfiigung zu stellen sowie Kritik
an der gesellschaftlichen Marginalisierung von Frauen und den eindeutigen Macht-
mechanismen zu iiben, die dieser zugrunde lagen. Auch Gesellschaftstheorien wur-
den aufihren Geltungsbereich hin untersucht. Kritisiert wurde, dass diese trotz ihrer
vorgeblich universellen Perspektive die weiblichen Erfahrungen nicht im Blick hat-
ten. Dies betraf vorrangig Theorien zur Geschlechterdifferenz, die nicht nur inhalt-
lich, sondern auch methodisch darauf hin befragt wurden, ob sie tatséichliche empi-
rische Befunde widerspiegelten oder ob es sich bei den festgestellten Differenzen
um Zuschreibungen handelte. Vor allem Forschungen zum Sozialisationsprozess
wurden intensiv und kritisch betrachtet. Geschlechterdifferenzen wurden von der
Frauenforschung dabei nicht als natiirlich gegebene Phénomene, sondern als ein
Resultat von Erziehung und kultureller Einflussnahme begriffen. Gemeinsam ist die-
ser Kritik also die Abwehr von Argumenten, die Geschlechterdifferenzen naturali-
sieren und biologisieren.

Auch die Frauengeschichtsschreibung wurde als eine bedeutende Komponente
angesehen. Sie sollte bei der Suche nach positiven weiblich-feministischen Tradi-
tionen helfen und somit Identifikationsangebote fiir Frauen liefern. Im Vordergrund
stand zunéchst eine Richtung, die allgemein mit dem Begriff der kompensatorischen
Forschung bezeichnet wird und dazu diente, die vergessene Perspektive auf weibli-
che Lebenswelten nachzuholen. Ziel dieser Richtung war es, Frauen in der Ge-
schichte iiberhaupt sichtbar zu machen. Die Ansicht Simone de Beauvoirs in ihrer
beriihmten Schrift ,,Das andere Geschlecht, die Geschichte béte fiir Frauen keine
positiven Identifikationsméglichkeiten?, wurde von vielen Frauenforscherinnen der
1970er Jahre nicht geteilt, die vielmehr positive und identitétsstiftende Frauen-
traditionen in der Geschichte aufsptiren wollten. Voraussetzung dafiir war die Er-
kenntnis, dass das Problem nicht in der Geschichte selber, sondern in der Geschichts-
schreibung liegt, die — auch wenn sie unter dem Anspruch angetreten war, allgemei-
ne Geschichte zu beschreiben — nicht den Menschen, sondern den Mann in den
_ Mittelpunkt gestelit habe. So wiirden Frauen und Frauenbewegungen in der Ge-
_schichte nicht sichtbar gemacht. Dieses Defizit sollte behoben werden, da es in der
. Konsequenz einen Mangel an Identifikationsméglichkeiten fiir Frauen darstelle. So
_entstanden Forschungen zu den so genannten ,,groBen, bemerkenswerten Frauen*
_inder Geschichte, also zu Einzelpersonen. Diese Forschungsrichtung ist nicht zufil-
_ lig historisch zu einer Zeit entstanden, als der Kampfum die Emanzipation der Frau
_ auf der politischen Agenda stand. Frauen erkdmpften fiir sich politische Rechte und

Folge trat die Frauenbewegung immer wieder an die Offentlichkeit, sie organisierte
sich vor allem aber auch institutionell in Frauen- und Selbsterfahrungsgruppen;
durch die Griindung von Frauenarchiven und Frauenzentren und vielem mehr. Eben-
falls kam es zur Schaffung einer feministischen Offentlichkeit mit Frauenbuchliden,
Frauenverlagen und Frauencafés. Inhaltlich stand dabei die Erfahrung im Mittel-
punkt, dass die zeitgendssische Gesellschaft geprigt war von patriarchalischen
und minnerzentrierten Strukturen, dass also das Verhiltnis von Frauen und Mén:-
nern von Sexismus bestimmt sei.

In diesem Kontext gerieten auch schnell die wissenschaftliche Forschung und
die Universitét als Institution in die Kritik. Die Wissenschaft als Teil der Gesellschaft
sei bisher hauptséchlich an ménnlichen Mafstdben und Werten orientiert gewesen;
die Institution Universitit als Teil der Gesamtgesellschaft androzentrisch — also mit
der Genusgruppe Mann im Zentrum — organisiert. Zentrale Anliegen waren im aka-
demischen Kontext daher zum einen, frauenspezifische Fragen an etablierte
Forschungsinhalte und Forschungsmethoden zu richten, zum anderen, grundlegen-
de Wissenschaftskritik zu iiben. Der enge Zusammenhang zwischen Frauenbewe-
gung und Frauenforschung hatte von Anfang an eine intensive Diskussion darliber
zur Folge, ob Frauenforschung rein akademisch betrieben werden kénne oder ob die
politische Dimension mit einbezogen werden miisse, ob Frauvenforschung also kon-
kret fiir die Verdnderung der Situation von Frauen verwendbar sein solle. Einen
wichtigen Diskussionsbeitrag hierzu lieferte 1978 die Ethnologin Maria Mies, als sie
einige ,,Methodische Postulate zur Frauenforschung® formulierte. Sie forderte eine
bewusste Parteilichkeit der Forschung, die aus der eigenen Betroffenheit der Wis-
senschaftlerinnen erwachsen sollte. Dabei sollte gezielt die Perspektive der Unter-
driickten, also der Frauen, eingenommen werden, Diese Forderung implizierte zum
einen, dass nur Frauen tiber Frauen forschen kénnten und sollten, zum anderen eine
enge Bindung an die politische Praxis. Mies’ Thesen waren schon zum Zeitpunkt der
Publikation nicht unumstritten. Es stellte sich vor allem das Problem der Wissen-
schaftlichkeit so entstandener Forschungen, die explizit als parteiliche Forschun-
gen konzipiert waren. Auch wenn viele Forscherinnen und Forscher Mies nicht in
dieser Radikalitit folgen wollten, hatte sie doch einen wichtigen Punkt deutlich
gemacht: dass Wissenschaft und damit auch das Forschen tiber Frauen nie in einem
wertneutralen Raum stattfindet, sondern die Erkenntnisgewinnung selber abhéngig
ist von einem gesellschaftlichen Rahmen, der auch durch Macht- und Ohnmachts-
verhidltnisse bestimmt ist.

Inhaltlich trat in der sich formierenden Frauenforschung zunéchst in den Vorder-
grund, Frauen und ihre Lebenszusammenhéinge in den Blick zu nehmen. Vorrangig
ging es darum, Unterschiede zwischen Minnern und Frauen aufzuzeigen und zu

Beauvoir sieht einen verschwindend geringen Einfluss von Frauen in der Geschichte, den sie
aus deren Unterdriickung ableitet. Sie plddiert fiir einen radikalen Bruch mit der Geschichte,
die fiir die Frauenbewegung nur als Negativbeispiel niitzlich sei.
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einen gleichberechtigten Zugang zu gesellschaftlichen Institutionen. Diese
Gleichheits-Perspektive wurde auch auf die Geschichtsschreibung tibertragen. Pro-
blematisch war jedoch zum einen, dass damit nur ein sehr kleiner Anteil von Frauen
erfasst wurde, zum anderen, dass Frauen oft nur als Ehefratien, Miitter oder Schwe-
stern, gegebenenfalls auch als Mizeninnen bedeutender und berhmter Ménner
auftauchen, so dass hier die méannlich definierte Gesellschaft der mafigebliche Be-
zugspunkt blieb. Deshalb wurde auch versucht, den Beitrag zu erforschen, den
Frauen allgemein in historischen Gesellschaften geleistet haben, der Fokus wurde
auf ihren sozialen Status und ihren Einflussbereich sowie die mit diesem Status
verbundene Unterdriickung gerichtet. Diese beschriebene Forschungsrichtung wird
allgemein als Frauenforschung im engeren Sinne bezeichnet, Sie konzentriert sich
auf die Angehorigen der weiblichen Genusgruppe. Das minnliche Geschlecht ist
vor allem als Gegenpart prisent und dient als Folie der Abgrenzung,.

Diese Beschrinkung auf die Genusgruppe der Frauen und auf weibliche Lebens-
bereiche wurde schnell auch als kritisch gesehen, selbst wenn sie zunéchst zur
Wissensbildung notwendig war. In der Folge wurde der Blick auf gesamtgesell-
schaftliche Zusammenhinge ausgeweitet: Es erfolgte eine Ablosung der zentralen
Kategorie ,,Frau durch die Kategorie ,,Geschlecht®, die als strukturelle Kategorie
begriffen wurde. Die Relationen zwischen den Geschlechtern wurden verstérkt in
den Blick genommen, das gesamtgesellschaftliche System in den Vordergrund ge-
stelit. Diese Phase kann man ab etwa Mitte der 1980er Jahre verorten; fiir diese
Forschungsrichtung ist die Bezeichnung ,,Geschlechterforschung™ tiblich. Sie stellt
im Vergleich zur Frauenforschung andere Fragen, ndmlich nach dem Verhéltnis der
Geschlechter zueinander, nach seinen strukturellen Ursachen und seinen strukturel-
len Konsequenzen. Dahinter steht die These, dass die Geschlechterdifferenz ein
zentrales Strukturprinzip von Gesellschaften darstellt, das in einen bestimmten hi-
storischen und kulturellen Kontext eingebettet ist. Die Unterscheidung und
Hierarchisierung der Geschlechter wird dabei als ein mindestens ebenso bedeuten-
des Element der Sozialstruktur gesehen wie die Unterscheidung nach gesellschaft-
lichen Klassen. Es ist jedoch nicht so, dass Geschlechterforschung eine Alternative
zur Frauenforschung darstellt oder diese abgeldst hat. Je nach Fragestellung wer-
den auch in der gegenwirtigen Forschung noch beide Ansitze gewihlt.

Parallel dazu entwickelte sich Mitte der 1980er Jahre ein Diskussionsstrang, der
den Begriff ,,Gender* in den Mittelpunkt riickte. Die hier anschlieBende Forschungs-
richtung wird dementsprechend auch unter dem Begriff der Genderforschung gefasst.
Ausgehend von der Abwehr des Arguments, Geschlechterrollen seien biologisch
determiniert, setzte sich im englischen Sprachraum bereits in den 1980er Jahren die
Unterscheidung zwischen den Begriffen ,,sex* und ,,gender* durch. Wahrend ,,sex®

dabei biologisch konnotiert wird, bezeichnet ,,gender* die sozio-kulturelle Konstruk-
tion von Geschlecht. Zu bemerken ist, dass es sich hierbei ebenfalls nicht um eine
Abkehr von den Forschungsrichtungen der Frauen- und Geschlechterforschung
handelt, sondern um ihre Weiterfiihrung und Ergénzung. Die Unterscheidung von
sex und gender brachte aber auch Probleme mit sich. Sie lieB den Eindruck entste-
hen, dass es eine unwandelbare biologische und vom Soziokulturellen trennbare
Geschlechtlichkeit gebe und implizierte so die Annahme, dass das biologische Ge-
schlecht die unwandelbaren Grundlagen enthilt, auf denen das soziale Geschlecht
aufbaut. Die Befiirchtung der Kritikerinnen war, dass so ein Konzept der biologi-
schen Determiniertheit beibehalten werde, das gleichzeitig die Zweigeschlechtlichkeit
impliziert. Insbesondere die US-amerikanische Theoretikerin Judith Butler trug mit
ihrer dekonstruktivistischen Kritik an der Zweigeschlechtlichkeit stark dazu bei,
auch die Kategorie ,,sex” als konstruiert zu entlarven, Thre theoretischen Ausfiih-
rungen hatten groBen Einfluss bei der Entwicklung einer weiteren Forschungs-
richtung, die sich vor allem in den USA auch institutionalisiert hat: den Queer Studies,
die sich radikal von der Annahme der Zweigeschlechtlichkeit abwenden.?

Der Begriff ,,Gender* dient also zum einen zur Kategorisierung von Forschungs-
richtungen, der wie im Begriff der Genderforschung den Bezug zu den verwendeten
_ theoretischen Grundlagen anzeigt, zum anderen in der Zusammensetzung ,,Gender
Studies® aber auch als Bezeichnung fiir eine institutionalisierte Frauen-, Geschlech-
ter- und Genderforschung, vor allem an Universititen. Die Etablierung von Gender
Studies als eigenstindigem Studienfach beginnt in den 1980er Jahren in den USA
und wenig spéter auch in GroBbritannien, also vor allem im englischen Sprachraum.
. Withrend deren inhaltliche Ansétze in Deutschland schnell in den unterschiedli-
~ chen Disziplinen rezipiert wurden und auch hier die Erforschung frauen- und ge-
_ schlechtsspezifischer Themen in den 1980er Jahren aufbliihte, erfolgte die Umset-
_ zung in Organisationsstrukturen erst wesentlich spéter, und dann vor allem im Rah-
_ men von Graduiertenkollegs oder durch die Einrichtung von fachiibergreifenden
Zentren zur Frauen- und Geschlechterforschung. Die Einrichtung von gender-

3 Zwei weitere Forschungsrichtungen sind an dieser Stelle zu nennen: zum einen die so

genannten Men'’s Studies, die die Genusgruppe Mann in den Mittelpunkt ihrer Forschun-
gen stellen. Angeregt wurden diese von den Entwicklungen im Bereich der Frauen- und
Geschlechterforschung, auch hier wird von einer soziokulturellen Konstruktion von Ge-
schlecht ausgegangen. Zum anderen ist dies die so genannte Intersektionalititsforschung,
die auBBer der Differenzierung, die auf der Geschlechtszugehérigkeit beruht, weitere Katego-
rien sozialer Ungleichheit in ihre Analysen mit einbezieht. Vorausgegangen war hier die
Kritik vor allem afroamerikanischer Feministinnen, die sich hidufig nicht in Diskussionen
und Forschungen wieder fanden. Dies trug wie auch die sex-gender-Debatte dazu bei, die
doch stark homogenisierende Kategorie der Zweigeschlechtlichkeit auszudifferenzieren.
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spezifischen Studiengéngen dagegen lieB auf sich warten, und zwar bis weit in die
1990er Jahre hinein.* Inzwischen sind Gender Studies aber an vielen deutschen
Universititen etabliert. Am hiufigsten ist dabei die Institutionalisierung im Ange-
bot eines Magister-Nebenfaches, das in der Regel von einem interdisziplinéiren
Facherverbund getragen wird; die Organisation liegt dabei meist bei den schon
genannten Zentren zur Frauen- und Geschlechterforschung, Die Christian-Albrechts-
Universitit zu Kiel folgte im Wintersemester 2004/05 mit der Einrichtung des
Promotionsstudiengangs ,,Interdisziplinire Kulturanalyse: Gender Studies*,

Die Vorbereitungen zur Einrichtung eines Studienganges Gender Studies in Kiel
reichen bis ins Jahr 2001 zurtick. Im Juli diesen Jahres wurde zu diesem Zweck eine
Stelle aus den Mitteln des Hochschul- und Wissenschaftsprogramms (HWP)® ein:
gerichtet, die die entsprechende programmatische und organisatorische Vorarbeit
leisten solite. Da bereits zu diesem Zeitpunkt im Zuge des Bologna-Prozesses die
Umstellung aller Studiengénge auf die neuen Abschliisse Bachelor und Master
diskutiert wurde, waren zunéchst zwei Varianten im Gesprich: entweder die Einfiih-
rung eines Magister-Nebenfaches Gender Studies oder die Einfiihrung eines Ma-
ster-Studienganges Gender Studies. Um sich von den in Deutschland bereits beste-
henden Studiengéingen abzugrenzen, die vor allem im Bereich der philosophischen
Fakultiten angesiedelt waren, wurde ein Schwerpunkt auf wirtschaftlichen und juri-
stischen Fragestellungen geplant, weil hier auch die Méglichkeit einer erhshten
Praxisrelevanz gegeben schien.

Es ergaben sich dabei jedoch groBe Probleme, die dieses Vorhaben scheitern
lieBen: Im Jahr 2002, also mitten in der Planungsphase, wurde die Universitit von
einer groflen Einsparungswelle getroffen und die Schaffung von neuen Stellen, wie
sie zur Brrichtung eines solchen Studienganges nétig gewesen wire, lag nicht im
Rahmen des Méglichen. Damit stellte sich das Problem, dass die Lehr- und Priifungs-
kapazitit, die fiir einen grundstédndigen Studiengang garantiert werden musste, nicht
aufzubringen war. Dazu kam, dass das Zentrum fiir Interdisziplindre Frauenforschung,
das bereits an der Kieler Universitit vorhanden war, im Zuge dieser Einsparungs-
welle in den Zustindigkeitsbereich der Soziologie verschoben wurde und somit
auch hier die gender-spezifische Lehrkapazitit verloren ging. Um das Projekt eines

4 So wurde im Sommersemester 1997 der Aufbaustudiengang Kulturwissenschaftliche

Geschlechterstudien an der Universitét Oldenburg ins Leben gerufen, im Wintersemestet
1997/98 nahm der Studiengang Geschlechterstudien/Gender Studies als Magisterhaupt-
und -nebenfach an der Humboldt-Universitit Berlin seine Arbeit auf,

Das Hochschul- und Wissenschaftsprogramm HWP war ein vom Bund und den Lindern
finanziertes befristetes Férderprogramm, das unter anderem zur Herstellung der Chancen-
gleichheit von Frauen in Forschung und Lehre diente.
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Studienganges Gender Studies nicht aufzugeben, wurde die Form des Promotions-
studiengangs gewdhlt, der studienbegleitend konzipiert war und damit ohne zusitz-
liche Lehr- und Priifungskapazititen auskam.
Promotionsstudiengéinge allgemein haben zum Ziel, ein strukturiertes Promotions-
studium zu schaffen, das diese Qualifizierungsphase attraktiver und effektiver ma-
chen soll. Den Studierenden soll dabei ein ziigiger Abschluss ihrer Promotion er-
moglicht werden. Die Phase der Promotion soll dabei nicht mehr ein langer Weg
sein, der individuell mit vielen Unsicherheiten und Unwigbarkeiten zu bewiltigen
ist, sondern sie soll ein iibersichtlich gestalteter Zeitraum sein, der in verschiedenen
Phasen die Qualifizierungen vermittelt, die fiir einen Abschluss nétig sind. Konkret
sollten in Kiel neben der Vermittlung von Fachwissen im Bereich der Gender Studies
sowohl inhaltliche Unterstiitzung und Hilfestellungen fiir die Studierenden treten
als auch Angebote geschaffen werden, ficheriibergreifende Kontakte wahrzuneh-
men und zu gestalten. Um dieses Ziel zu erreichen, wurde der Promotionsstudiengang
Gender Studies als interdisziplindrer und strukturierter Studiengang eingerichtet.
Sein Aufbau sieht die Teilnahme an unterschiedlichen Veranstaltungen vor. Als
einflihrende Veranstaltung ist je nach Anzahl der Teilnehmerinnen und Teilnehmer
_ein gemeinsames Wochenende zum gegenseitigen Kennenlernen, zur ersten Vor-
stellung der Projekte und zur Orientierung {iber theoretische und thematische Ana-
logien, Differenzen, Interessensgebiete und Probleme vorgesehen. Die Vertiefung
im Bereich der Gender Studies erfolgt im Rahmen eines Doktorandenkollegs, in dem
sich 14-tégig alle Teilnehmerinnen und Teilnehmer tiber ihre Projekte und die ge-
meinsamen Grundlagen ihrer Arbeiten austauschen und die Arbeiten unter dem
Vorsitz der beteiligten Betreuerinnen und Betreuer vorstellen. Jeweils monatlich fin-
_det aullerdem eine dffentliche Ringvorlesung zu ausgewshlten Themen der Gender
Studies statt, die die interdisziplinére Perspektive erweitern soll. Ziel des Promotions-
_studienganges war es also, alle Dissertationsprojekte der Christian-Albrechts-Uni-
versitit zu Kiel zu vernetzen, die sich mit dem Verhiltnis der Geschlechter befassen,
Gerade der interdisziplinére Ansatz kam nicht nur einem Bediirfnis vieler Doktoran-
_dinnen und Doktoranden zum ficheriibergreifenden Austausch nach, sondern trieb
auch die wissenschaftliche Diskussion innerhalb der einzelnen Fachbereiche voran.
Bereits im ersten Studienjahr konnten Promovierende aus den Bereichen Anglistik,
uropéische Ethnologie/Volkskunde, Didaktik, Psychologie sowie Sanktionenrecht
nd Kriminologie zur Teilnahme am Promotionsstudiengang gewonnen werden.
Die Teilnehmerinnen des Promotionsstudiengangs ,,Interdisziplindre Kultur-
nalyse: Gender Studies” bewerteten diesen sowohl auf fachlicher als auch auf
ersonlicher Ebene als sehr positiv und gewinnbringend, insbesondere die Mdg-
chkeit zur regelmiBigen interdisziplindren Auseinandersetzung. Auf inhaltlicher
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Ebene wurde als positiv hervorgehoben, dass der Austausch im Kolloquium deﬁ
eigenen Horizont erweitere, aber auch dazu anrege, die eigene Fachtradition und dj
Leistungsfihigkeit der jeweiligen fachspezifischen Ansitze zu reflektieren. Dadurch
ergaben sich neue Blickwinkel auf die eigenen Dissertationen und eine Abgrenzuné
des eigenen Themenbereichs wurde erleichtert. Insgesamt wurde es sehr geschitzt
die eigene Arbeit prisentieren zu kénnen und damit nicht nur wertvolle Denkansts
e zu erhalten, sondern sich auch regelméBig der eigenen Fortschritte bewusst P
werden. Weiterhin wurden die Moglichkeit zum Kniipfen neuer Kontakte bezie.
hungsweise zum Aufbau eines Netzwerkes mit anderen Dissertierenden sowie die
Gelegenheit zum Kennenlernen der ProfessorInnen eigener und fremder Universiti-
ten als positiv hervorgehoben. Dies erleichterte die Arbeit an den interdisziplinéireﬁ
Aspekten der eigenen Dissertation und machte damit das eigene Arbeiten effekti-
ver, weil auftretende Fragen aus fremden Fachbereichen — beispielsweise zum jewei-
ligen Stellenwert bestimmter theoretischer Modelle, der Einordnung von Forscher.
Innen oder zu relevanter Sekundirliteratur — informell und schnell untereinander
geklirt werden konnten oder ein kompetenter Ansprechpartner vermittelt wurde,

Die Institutionalisierung von Gender Studies, wie sie seit einigen Jahren auch an
der Universitit Kiel erprobt wird, bringt dabei jedoch sowohl Probleme als auch
Chancen mit sich, vor allem fiir die interdisziplindre Arbeit, ,,Gender, verstanden alé
sozio-kulturelle Konstruktion von Geschlecht, ist eine Kategorie, die in den Geistes-
und Sozialwissenschaften entwickelt und beschrieben wurde und vorrangig auch
nur dort als Analyseinstrument verwendet wird. Dem gegeniiber steht das Arbeiten
mit einem essentialistischen Begriff der Zweigeschlechtlichkeit vor allem in den
Naturwissenschaften. Publikationen zu diesem Thema verzeichnen oft aggressive
Debatten beider Wissenschaftskulturen. Dies zeigte sich im Kieler Studiengang
nicht, wo besonders das Kolloquium, das zur Vorstellung der Arbeiten und zur
Diskussion dient, geprigt war von einer Atmosphire der Offenheit und Neugier
Dennoch war das Finden einer gemeinsamen Gesprichsgrundlage oft schwierig, da
eine vergleichbare theoretische Basis oft erst erarbeitet werden musste, Bevor es zu
Diskussionen iiber Inhalte kam, mussten Fachtraditionen, erkenntnistheoretische
Fragen, Theorien und Begriffsdefinitionen einer grundsétzlichen Kldrung unterzo-
gen werden: ein zeitintensives Unterfangen. Hinzu kommt, dass beim Beginn der
interdisziplindren Arbeit zu solch einem spéten Zeitpunkt wie der Promotion, wie es
in Kiel der Fall ist, die Promovierenden bereits eine professionelle und emotionale
Heimat in ihrem Herkunftsfach gefunden haben, die die schon genannten methodi-
schen und theoretischen Zugriffe ebenso beinhaltet wie einen bestimmten Fach-
habitus, dessen Selbstverstindlichkeit in der interdisziplindren Arbeit in Frage ge-
stellt wird. Dieses Problem stellt sich jedoch auch in interdisziplinir organisierten

Magisterstudiengéingen. Dass sich disziplindre Fachgrenzen als nahezu uniiber-
windbar erweisen, scheint allerdings auch ein Charakteristikum der deutschen
Universititslandschaft zu sein, gerade im englischen Sprachraum ist ein flexiblerer
{Umgang mit disziplindren Grenzen zu beobachten.

_ Angetreten waren Frauen- und Geschlechterforschung im akademischen Be-
reich mit der Zielsetzung, die Wissensproduktion grundlegend zu verdndern. Es
ging um nichts Geringeres als um die Neuerfindung von Wissenschaft {iberhaupt,
m die Neudefinition wissenschaftlicher Kategorien und Theorien. Verschiedene
Vertreterinnen dieser Forschungsrichtung befiirchten derzeit, dass die Institutiona-
sierung von Gender Studies als eigenstindiges Studienfach diesem Vorhaben zu-
:"wider lauft, indem genderspezifische Fragestellungen und Impulse in das Fach
Gender Studies gedriangt werden und damit aus den anderen wissenschaftlichen
Disziplinen verschwinden. Gender-Themen sind zwar in den meisten wissenschaft-
lichen Disziplinen prisent, wie beispielsweise der Blick auf das von der Gleich-
ellungsbeauftragten der Kieler Universitit herausgegebene ,,Verzeichnis der Gender
zentrierten Lehrveranstaltungen® zeigt. Doch gilt es immer noch als ein mégliches
Karrierehindernis, wenn Wissenschaftlerinnen und Wissenschaftler in ihren
Qualifizierungsarbeiten eine deutliche Konzentration auf Genderthemen erkennen
lassen. Die Institutionalisierung von Gender Studies scheint also zwar darauf hinzu-
deuten, dass sich diese als Fach und Forschungsperspektive an den Universitéten
etabliert haben, es muss jedoch die Frage gestellt werden, ob dies uneingeschrénkt
als ein Zeichen des Erfolges gedeutet werden kann, AuBerdem ist die Institutionali-
sierung selbst prekr. Dies zeigt sich auch in Kiel, wo die Finanzierung aus den
Mitteln des Hochschul- und Wissenschaftsprogramms HWP zum Ende des Jahres
12006 ausgelaufen ist, so dass auch der dortige Promotionsstudiengang wieder vom
Untergang bedroht ist. Dass dies kein Einzelfall ist, zeigt ein Blick auf andere Zen-
 tren, Studiengiinge und Programme, die in der Regel finanziell vergleichsweise schlecht
abgesichert, oft nur schwach in den Verfassungen der Hochschulen verankert und,
_ebenso wie der Kieler Promotionsstudiengang, bei der Finanzierung oft von Sonder-
programmen abhingig sind. Institutionalisierte Gender Studies scheinen wie schon
_ die Frauenforschung der frithen Jahre immer noch abhingig vom personlichen En-
 gagement der Forscherinnen und Forscher zu sein, die sich meist zusdtzlich zu ihrer
 Titigkeit in ihren Herkunftsfichern auf dem Gebiet der Gender Studies engagieren.
Die Vielzahl von Studiengiingen, die es in diesem Bereich mittlerweile in Deutsch-
land gibt, zeigt jedoch, dass dieses Engagement Friichte getragen hat. Es ist zu
hoffen, dass die erreichten Erfolge bei der Umstrukturierung der Universitéts-
andschaft mit der Einfilhrung von Bachelor- und Masterstudiengéingen Bestand
haben und in der Zukunft noch weiter ausgebaut werden kénnen,
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Volontariat am Museum der Arbeit

B

Abb. 1: Blick auf das Museumsgebdude. Museum der Arbeit, Wiesendamm 3, Hamburg.
(Foto Karin Plessing, © Museum der Arbeit).

Kurz nach meinem Magisterabschluss am Seminar fiir Européische Ethnologie/Volks-
kunde in Kiel im Herbst 2004 wurde im Hamburger Museum der Arbeit eine
Volontariatsstelle ausgeschrieben, fiir die ich ca. drei Wochen nach meinem
Bewerbungsgesprich eine Zusage erhielt.

Zentrum flir transdisziplinire Geschlechterstudien an der Humboldt-Universitit zu Insgesamt drei Volontariatsstellen sind am Museum der Arbeit besetzt, wobei
Berlin (2004) zwei der Volontire sowohl die , klassischen” Museumsaufgaben erlernen, als auch

Geschlechterstudien im deutschsprachigen Raum: Studiengéinge, Erfahrungen, | in den Bereichen der Presse- und Offentlichkeitsarbeit mitarbeiten. Der dritte Volon-

Herausforderungen. Dokumentation der gleichnamigen Tagung vom 4. -5, Juli tér ist ausschlieBlich in der Sammlungsdokumentation tétig. Mein Volontariat

2003. Berlin. umfasste Ersteres. '

Das Museum der Arbeit im Hamburger Stadtteil Barmbek befindet sich auf dem
ehemaligen Fabrikgeldnde der ,,New-York Hamburger Gummi-Waaren Compagnie®.
Wo friiher aus Kautschuk Hartgummikimme gefertigt wurden, prisentiert sich heu-
te ein Museum, das die Industrialisierung und ihre Folgen in den Blick nimmt. Vor
der Umnutzung zum Museum stand hier eine Industrieruine mit Teilen der Alten
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